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蘇文萱 

摘 要  

競爭，為經濟市場運作之基石，要維持市場秩序的穩定，需

有良好的競爭關係。表徵，因其具備識別商品或服務來源之功

能，在競爭市場中占有至關重要的地位，且透過事業的長期投資

與經營，隨著消費者對表徵產生顧客愛好而具有財產價值。賦予

表徵法律上保護已為國際趨勢，惟各國法制背景及社會觀念發展

各異而保護途徑不盡相同，有以不正競爭法保護者，亦有以商標

法規範者，本文擬就表徵保護相關法制規範進行分析比較，期供

我國立法修正時之參考。 
 

ᜰᗤຠȈ ߄ቻǵ୘኱ǵᝡݾǵό҅ᝡݾǵፄᇙԾҗǵ៝࠼ང

ӳǵ୘཰ၰቺǵ᛽ձǵషౄ 
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Abstract 

Competition is the foundation of economic market; it requires a 
good competitive relationship to maintain the stability of market 
order. Trade dress acts a vital position in the competitive market as it 
identifies the source of goods or services and can thus create property 
value through a long term investment from the enterprise to establish 
the goodwill. Entitling legal protection to trade dress has become an 
international trend; it conducts by means either the unfair competition 
law or the trademark law. This article analyzed the regulation of trade 
dress between several countries and expects to become the references 
of legislation revise in the future. 

Keywords： trade dress, trademark, competition, unfair competition, 
free copying, goodwill, commercial morality, identify, 
confusion 
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蘇文萱 

壹、前 言 

⛐䞍嬀䴻㾇㗪ẋ炻ℐ䎫ⶪ⟜忳ἄ⃭㕍叿⎬䧖品䇴炷brand炸炻ⶪ

⟜䪞䇕由商品䪞䇕徸㻠廱嬲䁢品䇴䪞䇕炻㘢ㄏ屉䓊㪲䘬ⳃ崟與冰䚃

ㆸ䁢䪞䇕䘬椾天⇑☐ˤ品䇴炻Ὢ㊯ẍ㔯⫿、䫎嘇、柷刚、⼊䉨䫱㧁

嬀㥳ㆸ䘬㔜橼表徵炻德忶商品或服務䘬製忈者ἧ䓐㕤℞䓊品ᶲ炻ἧ

一凔⣏䛦䅇䞍炻ㆸ䁢消費者娵嬀䓊品Ἦ㸸䘬屯妲炻᷎啱由商㧁或表

徵ᾅ嬟⇞度㇨岎Ḱ䘬㪲⇑炻ㆸ䁢製忈者℟㚱₡ῤ䘬埴扟ⶍ℟ˤ 
⛐䎮゛䘬自由䴻㾇ⶪ⟜ᷕ炻䪞䇕者原⎗自由複製ἧ䓐㘢ㄏ屉

䓊烊℞䎮婾➢䢶⛐㕤㘢ㄏ屉䓊㗗一䧖➢䢶䞍嬀炻侴䞍嬀ㅱⰔ㕤℔ℙ

屉ˤ㇨媪℔ℙ屉炻從䴻㾇⬠䘬角度觀之炻⭂佑䁢ˬ朆䪞䇕⿏˭

炷non-rivalrous炸ᶼˬ朆㌺Ṿ⿏˭炷non-excludable炸䘬商品炻ảỽṢ

䘮⎗ἧ䓐炻䓂军⎗ẍ⣂Ṣ⎴㗪ἧ䓐炻ᶼ℞ἧ䓐ᶵ㚫⇲⻙ṾṢ䘬⎗ἧ

䓐⿏烊Ṏ⌛炻℔ℙ屉䘬ὃㅱᶵ⍿消費䘬⼙枧炻㰺㚱ὃㅱ㝗䪕䘬䔹  
ㄖ1ˤ䃞侴炻㘢ㄏ屉䓊㪲⇞度䘬⺢䩳炻晾ᾅ晄㪲⇑Ṣ䘬㈽屯炻⌣ḇ旸

⇞℔䛦⮵㕤表徵䘬自由ἧ䓐炻䤩㬊複製ṾṢ䓊品、姕妰、䘤㖶䫱旸

⇞炻㬌冱⮯ἧ㪲⇑Ṣ⍾⼿ⶪ⟜⢇㕟䘬⛘ỵ炻旵Ỷⶪ⟜䘬䪞䇕㓰䌯2ˤ

⚈㬌炻⤪ỽ⛐自由䪞䇕與㘢ㄏ屉䓊㪲䘬ᾅ嬟之攻⍾㌐炻⌛ㆸ䁢表徵

ᾅ嬟䩳法ᶲ之慵天婚柴ˤ 
我國法⇞憅⮵㬌嬘柴䘬䘤⯽炻⃰㕤二˕˕三⸜ᾖ㬋之商㧁法3⮯

                                                        
1  Corporate Finance Institute, https://corporatefinanceinstitute.com/resources/ 

knowledge/economics/non-rivalrous-goods/ (last visited Aug. 28, 2019). 
2  Katerina Shaw, Likelihood of Coexistence: A Comparative Analysis of the 

Interplay between European Trademark Law and Free Competition, 18 U. 
BALT. INTELL. PROP. L.J. 51, 53 (2009). 

3  中๼ҕ國92年5月28日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ಑09200095990ဴхও正ϴҀӒ文94
న；ٮՌϴҀ日ଔ6এ月ࢊࡣ՗。 
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柷刚、倚枛、䩳橼⼊䉨䫱㕘型態商㧁䲵ℍᾅ嬟範⚵4烊二˕一一⸜ℵ

㫉ᾖ㬋5攳㓦ảỽ℟㚱嬀⇍⿏䘬㧁嬀炻ᶵ婾℞䁢㔯⫿、⚾⼊、姀嘇、

柷刚、䩳橼⼊䉨、≽態、ℐ⁷⚾、倚枛䫱炻䘮⼿ἄ䁢商㧁ᾅ嬟之客

橼6炻ảỽ商品或服務䘬㔜橼表徵炻Ṏ⼿啱由商㧁⇞度⮳㯪ᾅ嬟ˤ事

實ᶲ炻我國㕤一ḅḅ一⸜⇞⭂之℔⸛Ṍ㖻法7ᷕ炻⌛⶚⮵㕤商品䘬表

徵炻包㊔⥻⎵、商嘇或℔⎠⎵䧙、商㧁、商品⭡☐、包裝、⢾觀

䫱炻㍸ὃ一⭂䦳度之ᾅ嬟8ˤ䃞炻䷙ἧ䚠斄法規晐叿䎦ṲṌ㖻ⶪ⟜䘬

忳ἄ㧉⺷侴徸㬍ᾖ㬋炻᷎㕤二˕一Ḽ⸜䘬ᾖ法9憅⮵表徵ᾅ嬟規範⍲

怑䓐與商㧁法䘬規⭂慵㕘㔜⎰炻Ữ實務ᶲ䘬㟰ἳṵ䚠䔞㚱旸炻⯌℞

㚱斄⟜㇨姕妰、服務表徵䫱䈡㬲㧁嬀栆型之㟰ἳ炻⸦᷶Ẁ之敽⤪ˤ

㓭本㔯㒔⯙表徵ᾅ嬟⛐䪞䇕ᶲ之慵天⿏䁢⥳炻⮶⺽↢表徵嬀⇍功能

ẍ法律規範ᾅ嬟之⽭天烊℞㫉炻⼁㔜美國⍲日本⮵㕤表徵之⭂佑⍲

℞䚠斄規範炻與我國⇞度䚠⮵䄏炻從ᷕ䝕解法律概念之䔘⎴ˤ表徵

ᾅ嬟ᷣ天㍉⍾商㧁⇞度與ᶵ㬋䪞䇕⇞度ℑ䧖ᾅ嬟徼⼹炻↮⇍ẍ美國

法⍲日本法䁢ẋ表炻德忶ᶵ⎴朊⎹䘬⿅侫炻㛇能ἄ䁢我國⮯Ἦ⛐䚠

斄⇞度ᾖ㬋⍲實務忳ἄᶲ之⍫侫ˤ 

                                                        
4  2003年ও正Ϟר國୦኿法಑5న಑1໶。 
5  中๼ҕ國100年6月29日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ಑10000136171ဴхও正ϴҀӒ文

111న；ࢊ՗日期，ҥ՗ࢇ଱ۡϞ。中๼ҕ國101年3月26日՗ࢇ଱଱ᇃ經

ԅ಑1010011767ဴхีҀۡՌ101年7月1日ࢊ՗。 
 。國౪՗୦኿法಑18న಑1໶ר  6
7  中๼ҕ國80年2月4日ᖂಛ㴰๼ᖂဎԅ಑0704ဴхۡڙϴҀӒ文49న。 
8  1991年ۡڙϞר國ϴҁҺܾ法಑20న。 
9  中๼ҕ國104年2月4日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ಑10400014311ဴхও正ϴҀӒ文50

న；ଶ಑10ȃ11నన文ՌϴҀ30日ࢊࡣ՗Ѵ，ՌϴҀ日ࢊ՗。 
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蘇文萱 

貳、表徵保護之重要性 

䪞䇕炻䁢䴻㾇ⶪ⟜忳ἄ之➢䞛炻天䵕㊩ⶪ⟜䦑⸷䘬䨑⭂炻暨㚱

列好䘬䪞䇕斄Ὢˤ美國法律㔜䶐ʇʇᶵ㬋䪞䇕法炷Restatement of 
Unfair Competition炸䫔一㡅⌛媪炻昌朆㥳ㆸ姸㫢⿏扟ⓖ、商㧁㪲Ὕ

⭛、䃉⼊商業₡ῤ之䚄䓐或℞Ṿᶵ㬋䪞䇕䘬䈡⭂ね⼊⢾炻㕤商業㳣

≽ᷕ忈ㆸṾṢ䘬㎵⭛炻䃉枰屈㑼岈⃇屔ả炻攳⬿㖶佑⮯自由䪞䇕㪲

⇑炷the freedom to compete炸↿䁢➢本原則10ˤ 

一、自由複製原則 
從自由䪞䇕㓧䫾䘤⯽侴Ἦ䘬炻㗗商業㥳゛炷business idea炸␴㘢

ㄏ∝ἄ炷 intellectual creation炸䘬自由䪞䇕原則炻ḇ⯙㗗自由複製

炷free copying炸䘬原則ˤ美國ㅚ法䫔一ᾖ㬋㟰炷First Amendment to 
the United States Constitution炸11䁢⺢䩳自由⿅゛䘬ⶪ⟜㍸ὃⲯ檀䘬

                                                        
10  Restatement of the Law (Third), Unfair CompetitionŐ1 (1995). छ國法律ᐌጡ

ȞRestatement of the Lawȟ߽ҥछ國法律學ོȞAmerican Law Instituteȟ஠

與ල೽法ΰԤᜰޟᄂ୛見၌ᐌ౩ཊጡՄ成，оనӖԒޟПԒ֕౪，឴ߨٮ

法律，һฒ法律ΰܳ؂Ψ，ծڏ१ौܒϞӴ位，ϐ為ලႇ接受。छ國法律

ᐌጡ˕˕Ϛ正ᝯތ法，Ν߽ବ對ᝯތȞcompeteȟȃລ෢ܒ՗᎛Ȟdeceptive 
marketingȟȃ୦኿法Ȟthe law of trademarksȟȃоЅฒל財౰Ѕࣺᜰ᠌ց

Ȟintangible property and correlative rightsȟޟ྅܈，ॶԩоϚ正ᝯތ為к

ᚠ，ҥনӑ߭᠌՗為法ȞRestatement of TortsȟϷᚔ。ᗶณনӑӵල೽法

中Ϛ正ᝯೣޟތጒ，對ܻᝯޱތഅ成୦݈ࠢܖ୛ྛپϞϚᄂങ述，提供௿

ᔼᆓၾ，ณȶϚ正ᝯތȷΙຠ౪Ϭ所ජ述߽ޟ指ѿൟΰϚ࿋ϓਖ਼ڏт᎛୵

法ӣਢବ對ල೽法ތ՗為。Ӱ此，छ國法律ᐌጡ˕˕Ϛ正ᝯތᝯޟցઉޱ

 ᜰೣጒёоល述。Restatement of theࣺޟ法Ȟstatutory rulesȟۡڙЅࠌনޟ
Law (Third), Unfair Competition, https://www.ali.org/publications/show/unfair-
competition/#_tab-volumes (last visited Sep. 17, 2019). 

11  U.S. Const. amend. I. छ國Ᏼ法಑Ιও正ਰೣۡ，國ོϚுۡڙ法律೩立۠

ҧۺࢇөܖҁ໱ོڷᆸՌҥȃথჴ人ҕཱིܖ࿱ХՌҥ߬Ӊȃথჴِ論ܖఀ
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法律ὅ㒂炻⛐妨婾自由䘬➢本Ṣ㪲ᷕ炻包⏓商業妨婾䘬自由12炻∝

忈Ḯ自由複製商業㥳゛䘬㯃⚵13ˤ 
⛐複製自由䘬➢本原則ᶳ炻῀劍複製之埴䁢忼⇘ᶵ㬋或ᶵ法䘬

䦳度炻⶚崭↢自由ἧ䓐䘬旸度炻᷎朆複製自由之本シ炻⚈㬌㚱ᶵ㬋

䪞䇕法ṳℍ之⽭天ˤ⯌℞䔞忁ṃ表徵⛐䪞䇕ⶪ⟜ᷕ⶚ㆸ䁢䈡⭂Ἦ㸸

䘬表示㗪炻℞㇨㈖㺼䘬角刚炻⶚朆ℐ䃞㗗表徵㪲⇑Ṣ䘬㪲⇑炻⯂⼙

枧Ḯ消費者岤屟䓊品䘬㪲䙲ˤ從ᶵ㬋䪞䇕法䘬角度⿅侫炻事業ẍᶵ℔

⸛䘬ㇳ㭝從事商業埴䁢炻㚱忽商業忻⽟炷commercial morality炸14炻 
∥䩲Ṿ事業㇨㈽ℍ䘬慹拊與⽫埨侴䌚⍾⇑䙲炻ᶵ⁭㎵⭛原㪲⇑Ṣ䘬

㈽屯炻⮵䪞䇕䦑⸷䘬䵕㊩Ṏ㚱⥐䣁ˤ⯙消費者侴妨炻ᶵ實䘬屯妲昛

徘㚱忈ㆸ婌ᾉ婌娵侴䁢Ṍ㖻之嘆烊⛐ầ℺䘬ね⼊ᶳ炻⎗能⚈Ἦ㸸嬀

⇍䘬㶟㵮侴岤屟≋岒或朆㇨栀䘬䓊品ˤ㎃妨之炻之㇨ẍ岎Ḱ表徵ᾅ

嬟炻ᷫ⚈表徵ἧ消費者䓊䓇顧客愛好炷goodwill炸15炻℟㚱屉䓊₡

                                                                                                                            
ວϞ᠌ց；һ։，人ҕԤ۠ఀՌҥȃِ論ՌҥȃཱིᆸՌҥȃ໱ོՌҥЅ፜

᜹Ռҥ。 
12  ِ論Ռҥ࢐人ҕޟஅ本人᠌，所ᒝِ論，ѓࢂοᓞِ論Ѕਪ७ِ論，ࣥՍ

о޴ᡝߒ౪ࡦད޴ޟᡝᇭِȞ։ຫ኉ِܒ論ȟ，оЅоᕊց為Ҭޟޟ୦ཾ

๘對，঑ِ論ਖ਼ЅӠᓎȃบᖶȃ፦ᖽ้௑ߨٮց᠌ޟ論。ณِ論Ռҥِܒ

 。Ϛӵ߳៖ϞӖ。ങ文֥，छ國法Ᏺ論，2007年，ॲ72оήٮ，ޱٱ
13  J. THOMAS MCCARTHY, MCCARTHY ON TRADEMARKS AND UNFAIR COMPETITION 

Ő1:29, at 1-59~1-61 (2007). ᗶณछ國Ᏼ法ܛᇯ୦ཾِ論ޟፒᇧՌҥ，ծ此

ᆍՌҥߨٮయฒ३ٽ，ڙԃޟཾٱ୦኿ߒܖ኉࢐為༈ሎࡊИ୦ཾଉ਀ޟ१

ौौશȞһ։為୦ཾِ論ȟ，ծ࿋ন֙ᜌ݂ᎏ受᠌ց߭৛ਢ，಑Ιও正ਰ

Ϟೣۡᜲоհ為៝ת౩ҥ，Ӱ為၎న文ߨٮ፭Ϡසኋ財౰᠌ٷޟᐃ。 
14  Id.,Ő2:9, at 2-16~2-18. 
15  ȶgoodwillȷΙຠ，רٷ國經ᔼഋසኋ財౰׋ȶ୦኿டԤ名ຠ中़對ྱȷ

Ϟᙚឍ為ȶ୦ៗȷ，һԤ學ޱឍ為ȶ៫ࡊདྷԁȷܖȶ៫ࡊԁ感ȷȞ፜୤見

೨߬܆，ҥTRIPs/WTO้國ሬᢎᘈ論Ϛ正ᝯތ，Ӓ國律ৱ，಑11ڢ಑6
期，2007年6月，ॲ30ȟ。本文ᇯ為，୦ៗȞreputationȟΝ指ཾޱ經ҥߝ

ਢ໢使Ңߒڏ኉Մಣᑖ߬ޟៗ，使၎ߒ኉為ӻኵ大ಀ所ޣொ；៫ࡊདྷԁࠌ
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ῤ炻忁ᾳ表徵㗗商㧁、⢾觀、⼊䉨或㧁嬀᷎ᶵ慵天炻慵溆⛐㕤℞

ˬ嬀⇍˭䘬功能ʇʇἧ製忈者㧁嬀℞䓊品Ἦ㸸、消費者娵䞍娚䓊品

Ἦ㸸炻ㇵ㗗表徵ᾅ嬟䘬ᷣ天䚖䘬炻ẍ忼䵕㊩䪞䇕䦑⸷之⬿㖐ˤ 

Γ、߅ቼϑхૉ 
䪞䇕自由⍲複製自由㗗䎦Ṳ䴻㾇ⶪ⟜䘬➢本原則炻⮰Ⱄ㪲䘬岎

Ḱ㗗䁢ἳ⢾ˤ䃞炻䴻㾇㳣≽䘬日䙲柣䷩與實䓐㈨埻䘬忚㬍炻Ờ晐侴

Ἦ䘬炻㗗㘢ㄏ屉䓊㪲範⚵䘬㒜⣏炻⛐ⶪ⟜ᶲṓ㚱䌐⌈⛘ỵ䘬䓊品䈡

徵ḇグ⣂炻㇨Ẁ↢䘬ẋ₡䁢℔ℙ屉䓊柀➇䘬㷃䷖16ˤ㱩ᶼ炻商㧁或

表徵䘬ᾅ嬟炻᷎㛒⤪⮰⇑或叿ἄ㪲凔㚱䈡⭂䘬㛇旸炻⮵㕤ⶪ⟜ᶲ䘬

⢇㕟䎦尉⎒旸㕤一⭂㛇攻炻⮰Ⱄ㪲⯮㛇⼴⼿䁢℔䛦㇨ṓ㚱ˤ表徵䘬

ᾅ嬟㗗一ᾳ㯠ᷭ䘬䉨態炻䤩㬊ṾṢἧ䓐䚠⎴或栆Ụ䘬表徵Ụ⃩᷶姙

℞⎰法䌐⌈炻⛐䪞䇕ⶪ⟜ᷕ䴎Ḱ審⃵㪲炻⚈㬌⛐表徵ᾅ嬟䘬娵⭂

ᶲ炻㗗⏎ㅱ㚱♜㟤䘬旸⇞17烎䵄觀表徵之功能炻椾慵表⼘Ἦ㸸䘬嬀

⇍ἄ䓐炻᷎徸㻠⺞Ỡ军ᾅ嫱商品品岒、䏽䕝㑼ᾅ屔ả㬠Ⱄ、營業ᾉ

嬥⺢䩳、⺋⏲Ὣ扟、ẍ⍲ᾅ嬟消費者㪲䙲䫱18炻⎗由ℑᾳ朊⎹觀

察炻勚ṳ䳡⤪ᶳˤ 

௃ُ࡙ཾٱᢎᄆ 
表徵㖑㛇䘬功能⛐㕤表⼘䓊品製忈者炻ἧ消費者䞍〱䓊品Ἦ

㸸炻ẍ⋨⇍ᶵ⎴製忈者㇨䓇䓊之䓊品ˤ晐叿ⶍ商業䘤⯽炻消費者䚜

㍍⎹製忈者岤屟䓊品之ね⼊⣏䁢㷃⮹炻消費者與製忈者攻䘬嶅暊㉱

怈炻䓊品⎗能⛐製忈⼴炻德忶忳廠、廱ⓖ或䴻扟䫱忶䦳炻廦廱⁛怆

                                                                                                                            
指ᙤҥيԁޟ୦ៗՄளੑپາޱඏ៫Ϟ期࡟ցઉ，ΠޱϫԤ৯౴。࢈本文

ᔣ௴៫ࡊདྷԁϞҢᇭ，о與୦ៗࣺୢտ。 
16  MCCARTHY, supra note 13,Ő1:28, at 1-55. 
17  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:10, at 2-18~2-19. 
18  ෆങ݂ԭ，୦኿法ন౩，έ2007，ގ年，ॲ361-366。 
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军消費者ㇳᷕ炻消費者⌛㗗德忶旬叿㕤䓊品ᶲ䘬表徵炻㕡⼿ẍ䡢娵

℞岤屟䘬商品Ἦ自娚䈡⭂製忈者ˤ⚈㚱表徵䘬⬀⛐炻消費者能嬀⇍

忶⍣ẌṢ㺧シ䘬商品或服務炻᷎㉺䳽ᶵ㺧シ之䓊品炻德忶Ἦ㸸嬀⇍

䘬功能炻⼿ẍ怠㑯䫎⎰消費者㛇㛃岒慷之䓊品ˤ侴事業䁢ᾅ㚱消費

者䘬岤屟シ栀炻䵕嬟顧客㺧シ度與⾈婈度炻⽭枰农≃㕤ᾅ㊩䓊品品

岒ẍ䫎⎰消費者暨㯪炻⼊ㆸ㽨⊝䓇䓊⃒岒䓊品䘬ἄ䓐ˤ⎴㗪炻事業

啱由⺋⏲埴扟炻≈⻟消費者⮵表徵䘬娵䞍炻㍸⋯℞岤屟シ栀炻德忶

攟㛇ἧ䓐侴䳗䧵營業ᾉ嬥ˤ⎎一㕡朊炻῀劍䓊品℟㚱䏽䕝炻消費者

Ṏ⼿⽒㬌㧁嬀徥䨞军原製忈者之屔ả炻㇨ẍ表徵⎴㗪℟㚱䏽䕝㑼ᾅ

屔ả㬠Ⱄ䘬功能19ˤ 

௃ੑາُ࡙ޱᢎᄆ 
表徵與消費者⮵䓊品岒慷䘬㛇㛃䚠斄炻➢㕤忶⍣⮵䓊品䘬岤屟

䴻槿ẍ⍲製忈者䘬倚嬥炻ἄ䁢怠㑯䓊品䘬ὅ㒂炻䭨䚩吸普商品或服

務妲〗或枸㷔䓊品䷦㓰䘬ㆸ本ˤ表徵䓐㕤枸㷔䓊品品岒或功能之₡

ῤ崲栗叿炻一㖎䓊品ἧ䓐䴻槿ᶵἛ炻℞㇨忈ㆸ䘬㎵⣙ḇ㚫崲⣏炻劍

䃉法ẘ岜忁ṃ表徵Ἦ嬀⇍䈡⭂製忈者炻消費者⛐岤屟ᶲ⮯朊冐㚜⣏

䘬桐晒炻⮶农吸普䓊品妲〗䘬ㆸ本⡆≈炻⚈㬌德忶表徵㇨⁛怆䘬妲

〗忚埴Ṍ㖻炻㚱⇑㕤消費者ἄㆸ岤屟㰢⭂20ˤℵ者炻消費者㚱岜表

徵ἄ䁢怠岤䓊品䘬⨺ṳ炻能䡢ᾅ消費者⃵㕤⍿⇘䚠⎴或役Ụ表徵䘬

㶟㵮、婌娵或姸㫢烊Ṏ⌛炻䔞ⶪ⟜ᶲ↢䎦ᶵ實妲〗或ᶵ㬋埴䁢忈ㆸ

㶟㵮䘬ね事炻則㚱規範之⽭天ˤ 

Π、៞࠽ཅӴ 
顧客愛好炻Ὢ㊯⮵消費者㇨䓊䓇䘬⏠⺽≃炻啱㬌㛇⼭消費者⮯

                                                        
19  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:3~Ő2:4, at 2-3~2-7. 
20  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:5, at 2-7~2-8. 
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Ἦ䘬よ顧ˤ顧客愛好⬀⛐㕤消費⣏䛦䘬儎㴟ᷕ炻⍵㗈一凔⣏䛦與㍸

ὃ䓊品䘬扟ⓖ者攻忚埴Ṍ㖻䘬佺⿏炻℟㚱商業₡ῤˤ劙國法昊㕤一

ℕ二˕⸜㗪⌛表示炻顧客愛好㗗㊯ˬ消費者䘬⍳┬態度⍲よ顧˭炻

⎗媪消費者⮵㕤䈡⭂Ἦ㸸䘬䓊品㇨表䎦䘬娵⎴ˤ䔞事業從事䈡⭂業

務㗪炻㊩临䥱㊩婈實℔⸛䘬態度炻嫡ヶ嗽䎮㭷ẞ商品、Ⰽ埴㭷枭佑

務炻消費者ẘ岜忶⍣列好䘬Ṍ㖻䴻槿侴䡢ᾉ⮯Ἦ䘬Ṍ㖻能䌚⼿㺧

嵛炻ἧ事業⮵㕤℞㛒Ἦ两临よ顧㚱⎰䎮䘬㛇⼭烊ᶵ旸㕤消費者⚆岤

⎴一䓊品䘬⎗能⿏炻Ṏ㒜⍲㕤岤屟⎴品䇴䓊品䘬⎗能ˤṎ⌛炻事業

䘬⺋⏲、㈽屯⍲≒≃∝忈Ḯ消費者䘬⾈婈度炻晐叿㗪攻㍐䦣侴䵕㊩

⏠⺽消費者䘬能≃炻㗗旬≈㕤表徵ᶲ䘬䈡㬲₡ῤ21ˤ 
顧客愛好⌛㗗消費者岤屟䘬≽≃炻法律ᶲ⍲䴻㾇ᶲ⛯㈧娵⬫㗗

一䧖消費佺ㄋ炻侴表徵⯙㗗䓐ẍ⭋⁛顧客愛好⍲⺢䩳消費佺ㄋ䘬㧁

嬀22ˤ由㕤事業德忶表徵䘬ἧ䓐⺢䩳℞顧客愛好炻℟㚱商業ᶲ⃒  
⊊23炻㗗一䧖䃉⼊屯䓊ˤ事業昌Ḯ偉本、屯慹⍲屉䓊䫱屯䓊⢾炻由

㕤⣏䛦之よ顧炻䌚⼿⚢⭂客㸸炻ḇ⚈℞⛘ỵ或倚嬥炻⍾⼿䪞䇕ᶲ䘬

⃒⊊⍲⇑䙲炻顧客愛好⎗婒㗗事業㊩临䴻營䘬₡ῤ炷going concern 
value炸24ˤ 

顧客愛好與表徵䘬斄Ὢ㗗⭮ᶵ⎗↮䘬炻⣙⍣顧客愛好䘬表徵炻

                                                        
21  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:17, at 2-37~2-38; Robert G. Bone, Hunting 

Goodwill: A History of the Concept of Goodwill in Trademark Law, 86 B.U. L. 
REV. 547, 549 (2006). 

22  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:18, at 2-39. 
Ԥቋ঄，ᆒࣼڎ֏དྷԁ࢐ࡊᓺ༖，៫ޟΰތԤᝯڎདྷԁ഍ࡊ៫ޟ所Ԥߨٮ  23

ੑາޱ對ޟཾٱ感受與ᇯޣՄۡ。षੑາޱᗊີޟናఖ஼੨，對ӌཾՄِ

஠ቨё經ᔼΰޟᓺ༖，Ӱ此၎៫ࡊདྷԁڎ࢐Ԥቋ঄ޟ；ІϞ，षੑາޱᗊ

MCCARTHY, supra note 13,Ő。ޟຎВ࡞དྷԁ࢐ࡊ៫ޟናఖᖡ৵，此ਢޟີ
2:20, at 2-43. 

24 MCCARTHY, supra note 13,Ő2:19, at 2-40. 
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⁭㗗一㝂䃉シ佑䘬㧁嬀25ˤ表徵㇨晙⏓䘬顧客愛好炻㚨⇅⁭⍲㕤䈡

⭂商品炻Ữ℞⻟度㚫晐叿㌰㪲⍲ἧ䓐範⚵䘬㒜⣏侴⡆≈ˤ⛐⃩姙䫔

三Ṣἧ䓐娚表徵䘬ね⼊ᶳ炻消費者㇨斄㲐䘬炻⶚朆䓊品ᶲ⫿朊シ佑

䘬Ἦ㸸㧁示炻侴㗗娚䓊品䘬岒慷㗗⏎䫎⎰㛇⼭烊⛐㬌⎴㗪炻顧客愛

好ⷞἮ䪞䇕ᶲ䘬⇑䙲炻ḇ⡆≈䚄䓐顧客愛好Ἦ婌⮶消費者䘬䎦    
尉26ˤ䁢性⃵㬌䧖⇑䓐ṾṢẀ↢侴⡆≈自⶙䌚⇑䘬ᶵ℔⸛䎦尉炻䌚

⼿消費者娵⎗䘬表徵℟㚱℞₡ῤ炻㑩㚱䪞䇕ᶲ䘬⃒⊊炻ㅱᾅ晄℞⃵

㕤⍿⇘㧉ầ炻性⃵Ṿ䪞䇕者ẍ㏕ὧ干炷free riding炸䘬㕡⺷䩲⍾顧客

愛好ˤ䃞侴炻Ẁ↢懭柵慹拊㕤⺋⏲埴扟ᶲ᷎朆⛯能⍿⇘法律ᶲ䘬ᾅ

嬟炻ṵ枰娚表徵⛐商業ⶪ⟜ᶲ表䎦↢嬀⇍䘬能≃炻德忶㗪攻⍲䱦≃

䘬㈽ℍ⺢䩳顧客愛好炻忚侴⍾⼿䪞䇕ᶲ䘬⃒⊊⛘ỵ27ˤ 

ѥ、μ ้ 
表徵之功能炻⯙℔䙲ᶲ侴妨炻Ὢ䁢䡢ᾅṌ㖻⬱ℐ⍲℔㬋之商業

忻⽟炻ᾦἧ一凔消費者炻ᶵ农⍿⇘ầ忈商品㇨呁哥炻性⃵栆Ụ或㶟

㵮表徵䘤䓇之⎗能⿏烊⯙䥩䙲ᶲ侴妨炻Ὢ䁢ᾅ晄㬋䔞事業之營業⇑

䙲⍲ᾉ嬥炻ἧ之能ṓ⍿℞⮰Ⱄ㪲炻㜄䳽ầ℺或⼙⮬℞表徵者ˤ䷙ἧ

複製自由䁢䪞䇕ⶪ⟜忳ἄ䘬慵天㟡➢炻Ữ⚈表徵之䈡⿏ἧ䃞炻劍㛒

㚱ᾅ嬟㨇⇞炻⍵侴㚱䣁㕤䪞䇕䦑⸷之䵕㊩ˤ 
ῤ⼿㲐シ䘬㗗炻㍸ὃ表徵⮰Ⱄ㪲䘬ᾅ嬟炻與⍵㈀㉱㕗法ᷕ䘬

ˬ⢇㕟˭㚱⇍28炻⃀䭉岎Ḱ表徵法律ᶲᾅ嬟炻䤩㬊ṾṢ㛒䴻⎴シ䘬

                                                        
25  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:20, at 2-42. 
26  Robert W. Emerson & Katharine C. Collins, Mutating Marks: Refusing to Lose 

the Trademark Trail, 15 NW. J. TECH. & INTELL. PROP. 149, 156 (2018). 
27  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:30, at 2-54. 
28  ȶᚾᘞȷΙຠҥϚӣُ࡙ϸΣ，џоל成兩ᆍᄠณϚӣϞ意ొ。௃經ᔼ學

࢐Ιᆍ中，ᄘޑޟ᠌ڙ對ቋਿԤΙۡแ࡙௡ޱᇳ，ᚾᘞ࢐指᎛୵پُ࡙ޟ

使Ңȶᚾᘞȷ։឴ளԤ॒७ቋ঄ր，ࣼپُ࡙ޟජ述；ծ௃法律ೣጒޟܒ



ፕ߄ቻߥៈচ߾ᆶೕጄ೼৩! 131 

 

蘇文萱 

ἧ䓐炻Ữ᷎㛒旣㬊℞Ṿ䪞䇕⮵ㇳ㍸ὃ⎴䫱䓊品᷎⺢䩳ⶪ⟜炻⁭㗗ᶵ

⼿複製䈡⭂䘬⎵䧙或䈡徵炻ᶵ能⚈㬌⌛㍐㕟㪲⇑Ṣ⎗ẍṓ㚱ⶪ⟜ᶲ

䘬㓗惵≃29ˤ䚠⍵⛘炻表徵㇨⏰䎦䘬⢇㕟䎦尉炻㬋㗗⼘栗℞Ἦ㸸表

示䘬功能炻啱㬌婒服消費者岤屟䈡⭂䓊品炻᷎朆⤪⮰⇑㪲䘬⢇㕟∅

⤒℞Ṿ䪞䇕䓊品䘬⬀⛐炻侴従ἧ消費者岤屟朆℞㇨栀䘬䓊品30ˤ表

徵ᾅ嬟⮵㚱㓰䪞䇕䘬届䌣怈⣏㕤⢇㕟㓰ㅱ炻表徵㗗䪞䇕忶䦳ᷕᶵ⎗

或仢䘬天䳈炻⚈℞嬀⇍䓊品Ἦ㸸䘬功能㚱⇑㕤消費者⛐䪞䇕䓊品之

攻 ↢怠㑯ˤᾅ嬟表徵⯙㗗ᾅ嬟℔䛦⃵㕤⍿⇘㶟㵮與姸㫢炻Ὣ忚℔

⸛䪞䇕炻從侴表徵䘬ᾅ嬟與⍵㈀㉱㕗法㇨媪䘬⢇㕟᷎䃉堅䨩炻㚜能

忼⇘䵕㊩自由䪞䇕ⶪ⟜忳ἄ䘬䚖䘬31ˤ 

參、表徵之定義與內涵 

➢㕤ⶪ⟜℔⸛䪞䇕䘬➢本原則炻由法律㍸ὃ表徵ᾅ嬟⶚ㆸ䁢國

晃攻䘬㼖㳩ˤ德忶表徵ᾅ嬟㨇⇞炻嬀⇍䈡⭂Ἦ㸸䘬商品或服務炻ᶵ

⁭溻⊝表徵㪲⇑Ṣ䵕㊩䓊品岒慷炻㊩临㈽屯炻⎴㗪性⃵消費者⚈㶟

㵮侴䁢拗婌䘬岤屟㰢⭂炻㍸檀岤屟シ栀炻⮵㕤Ὣ忚䴻㾇䘤⯽⎗媪暁

岷䘬⯨朊ˤ军㕤ỽ媪表徵炻℞ℏ㵝⍲範⚵炻⎬國規範䔍㚱ⶖ䔘炻℞

ᷕẍ美國與日本法⇞炻ⷠἄ䁢我國䩳法或ᾖ法之ῇ掉與⍫侫炻䇘Ḱ

                                                                                                                            
ᘞϞߒ述，意ڨ๿සኋ財౰᠌ӵ࢚ᆍแ࡙ΰϐᄺ成ІᝯڷތІܒོޥ，Մ

ுΙڥ࢐指௃ϴಀ೎，ᚾᘞޟ඼法中所ᒝܜᄘ。ณՄ，ІԜޑܒᆍ中࢚ߨ

࢐ആࠓ，ޱ使Ңޟ୦ཾ኿ᜋܖޱՙ，ծี݂人ȃհݍޟনӑ為ϴಀ᏿Ԥٲ

ႆഺհ與ᓺϽ，өϴಀ提供ΟনӑϚԆӵݍޟՙ。Ӱ此ࣺၶܻᚾᘞ᠌，使

Ңட឴᠌Ȟexclusive rightsȟΙຠ૖更中ܒȃ更ᎌϸޟජ述සኋ財౰᠌。

MCCARTHY, supra note 13,Ő1:32, at 1-64. 
29  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:11, at 2-25. 
30  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:10, at 2-21~2-22. 
31  MCCARTHY, supra note 13,Ő2:13, at 2-28~2-29. 
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ẍṳ䳡ˤ 

一、ऎ୰ݥ 
美國商㧁⇞度之崟㸸炻㗗由ᶵ㬋䪞䇕概念侴Ἦ烊商㧁或表徵䘬

Ὕ⭛Ⱄ㕤ᶵ㬋䪞䇕䘬一䑘炻由㬌角度觀察炻表徵Ὕ㪲䘬㟰ἳ炻本岒

ᶲ⌛䁢ᶵ㬋䪞䇕埴䁢ˤ美國商㧁法⇞炻ᷫ㗗ẍ劙國㘖忂法之原䎮䁢

➢䢶炻圵⎰ᶵ㬋䪞䇕與商㧁䘬原則炻侴自ㆸ℞橼䲣32ˤ 

ᕊཾѓ၆之྅܈ 
美國法ᶲ⮵㕤商品或服務之表徵炻ᷣ天Ὢ㊯ˬtrade dress˭炷本

㔯嬗䁢營業包裝33炸䘬概念烊營業包裝一娆炻⛐美國倗恎法᷎ᷕ䃉

㖶䡢⭂佑炻侴㗗攟ᷭẍἮ德忶法昊㕤實晃㟰ἳᷕ之見解炻徸㻠䳗

䧵ˤ⁛䴙ᶲ炻營業包裝ᷫ㊯ἧ䓐㕤䓊品包裝ᶲ䘬㧁䰌、包裝、⭡☐

䫱之㔜橼⌘尉炷overall appearance炸烊德忶法昊⇌㰢ᶵ㕟⼊ㆸ炻㬌一

概念徸㻠㒜⻝炻崭崲原⃰包裝␴⭡☐䘬範⚵炻侴娵䁢ˬảỽ嵛ẍ⮵

消費者⯽䎦商品或服務䘬天䳈之䳬⎰炻娚䳬⎰∝忈↢一ᾳ夾奢シ尉

炷visual image炸˭炻㬌一嵛ẍ表⼘Ἦ㸸䘬䳬⎰炻⌛⎗䌚⼿法律ᶲ䘬

ᾅ嬟34ˤ➢㕤㬌概念炻包㊔㚠䯵暄娴䘬⮩朊、暞ⓖ商⸿ᷕ䓊品䘬昛

↿、梸⺛墉䈡㬲䘬裝㼊姕妰⍲桐㟤炻攳⥳塓㍸↢ἄ䁢營業包裝ẍ⮳

㯪怑䔞䘬ᾅ嬟35ˤ䚜军一ḅℓ˕⸜ẋ炻營業包裝䘬概念ℵ㫉㒜⻝⍲

㕤䓊品本幓䘬⼊䉨⍲姕妰ˤ倗恎ᶲ姜法昊䫔三ⶉ徜法昊㕤一ḅℓ二

                                                        
32  KENNETH L. PORT, TRADEMARK LAW AND POLICY 3 (2013). 
33  ୤ྱר國經ᔼഋසኋ財౰׋ȶ୦኿டԤ名ຠ中़對ྱȷϞᙚឍ。 
34  MCCARTHY, supra note 13,Ő8:1, at 8-2~8-3; Scott C. Sandberg, Trade Dress: 

What Does It Mean?, 29 FRANCHISE L.J. 10, 10 (2009); Restatement of the Law 
(Third), Unfair Competition,Ő16, comment a (1995).  

35  MCCARTHY, supra note 13,Ő8:1, at 8-3. 
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⸜Ideal Toy Corp. v. Plawner Toy Mfg. Corp.36炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Ideal 
Toy case炸一㟰ᷕ表示炻⁛䴙ᶲ營業包裝Ὕ⭛㗗憅⮵䓊品包裝䘬㈬

多炻䃞本昊娵⎴暁㕡䔞事Ṣ⍲⛘㕡法昊之䚳法炻⮯營業包裝⺞Ỡ军

䓊品本幓䘬⏰䎦37ˤ倗恎㚨檀法昊㕤二˕˕˕⸜Wal-Mart Stores, Inc. 

                                                        
36  685 F.2d 78 (3d Cir. 1982). 本ਰೝΰວ人Ȟ։ন֙ȟIdeal Toy Corporation

Ȟ本文оήᙏᆎIdealȟ॒೰經᎛ȶRubik’s Cubeȷ៳೚П༵。Ideal஠၎ޖ

Փጲள֕౪ߜо༃ՓЅٮ，৴ѓ၆ۻ༭ጲ༫࢘ȃ༃Փ༭ጲޟоആ݂ڎ

ȶRubik’s Cubeȷޟಒဴ。ᐌএП༵ѓ֤Ԥ26এωП༵ȃӓ54७，ӵ༃Փ

ਿυΰ֕౪6ᆍ᚟Փ˕˕औȃᙢȃᆦȃ༁ȃᐘȃҩ。၎П༵ܻ᎛୵ਢ௶Ӗ

成ϲএ൐Փޟ७，ᆎ為ȶۖߑ位ညȷ。Ideal對ȶRubik’s Cubeȷ៳೚П༵

Ԥடց᠌。ΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟPlawner Toy Manufacturing Corporationؠ
Ȟ本文оήᙏᆎPlawnerȟ໌οٮ᎛୵與ȶRubik’s Cubeȷ៳೚П༵ࣺӣޟ

ȶWonderful Puzzlerȷ，иڏѓ၆與ȶRubik’s Cubeȷ៳೚П༵ࣺӣ，୲Ι

ϚӣϞ೎，為ጲளΰޟԅኺ為ȶWonderful Puzzlerȷ。此Ѵ，Plawner᎛୵

᎛୵，IdealөӴП法଱提ޟ為࿱ХPlawner。ޑל大ωЅޟП༵ԤϚӣޟ

юϚ正ᝯތЅહᐩՙල೽法ΰޟ୦኿߭৛，оЅᖒ٤୦኿法಑43న(a)Ϟႂ

І。IdealࡇᆎPlawnerҐ經ӣ意ҽᇧڏȶRubik’s Cubeȷ៳೚П༵Ϟѓ၆

ȞpackagingȟЅᕊཾѓ၆Ȟtrade dressȟ，Ᏺ致ੑາޱ౅౒，஠ PlawnerϞ
౰ࠢᇲᇯ為࢐Idealޟ౰ࠢ。ӵࣺᜰк஻ҐؚϞࠉ，Idealҧ፜࿱ڙх，ٮ經

ӴП法଱ট೨；Plawner對此提ଔΰວ。ᖒ٤ΰວ法଱಑έ٠ଟ法଱ߒ

Ұ，PlawnerᗶЕҢᖒ٤ശଽ法଱ӵSears-Compco caseȞ፜୤見本文ຝ45Ѕ
ຝ46ϞϭಝȟϞ見၌，ᇯ為ԎޟϚ正ᝯތ法Ϛ૖對ܻҽᇧϚڎடց᠌ޱё

፝法律೰ӈ，ٮ指௡Idealၐყо୦኿法߳៖ڏ೩ॎ，ೣᗗڏФીடցޟഋ

Ϸ。ณ法଱ߒҰ，Sears-Compco caseᗶᇯ為ԎޟϚ正ᝯތ法҆໸ಒӫᖒ٤

டց法ೣ๊ࢇޟጒ，ծٮҐϓਖ਼Ԏ法߳៖ੑາޱᗗջ對౰ࠢྛپ受ڗᇲᏲ

೩ॎ提供ޟܒ功૖ڎு಑Π意ဎиϚڥҐ࿱Х法଱對ܻϐٮΨ，Ӱ此᠌ޟ

߳៖。࢈ӣ意ӴП法଱Ϡо࿱ڙхϞրؚ，ծওڏ׽中ഋϷϱৠ，本ਰՄ

֙ጂۡ。 
37  Ideal Toy case, 685 F.2d at n.2 (3d Cir. 1982). ᖒ٤ΰວ法଱಑Ξ٠ଟ法଱ܻ

1983年Fabrica, Inc. v. El Dorado Corp. (697 F.2d 890 (9th Cir. 1983))Ιਰ中

һԤࣺӣ見၌，஠ᕊཾѓ၆Ϟጒ൜ᘗ஻Ս౰ࠢȞ։ኺࠢҬᓃȟ本٘；௙Ԥ

學ޱᇯ為此Ιրؚ዁ጙΟѓ၆ৠᏢЅ౰ࠢѴᢎࣨޟጣ。MCCARTHY, supra 
note 13,Ő7:62, at 7-139. 
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v. Samara Brothers, Inc.38炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Wal-Mart case炸㟰ᷕ㖶䡢

㊯↢烉營業包裝原⃰Ὢ㊯䓊品䘬⢾包裝炻侴役⸜Ἦ炻姙⣂法昊⶚⮯

之㒜⻝军䓊品䘬姕妰39ˤ 

                                                        
38  529 U.S. 205 (2000). 本ਰೝΰວ人Ȟ։ন֙ȟ為Samara Brothers Inc.Ȟ本

文оήᙏᆎSamaraȟ，၎ϴѧ௃็ٱ၆Ϟ೩ॎЅᇧഅ，ڏкौ౰ࠢ為Ι系

Ӗ൐ӇԒࢌޟে݈၆，ᢑоЖ࠮ȃ߆ԨȃЫ้ࣺݎ᜸խϞყਰհ為၆Ⴚ。

此ᆍ෡ԒϞ՘݈ӵ೨ӻ與Samara᛫घϞ೿ᚇ۹中೯፲。ΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟ

Wal-Mart Stores, Inc.Ȟ本文оήᙏᆎWal-Martȟ為國ϱޣ名ޟႭ୵୦，һ

௃็ٱ၆Ϟ೯୵。ܻ1995年Wal-Mart與ڏ供ᔖ୦Judy-Philippine, Inc.ॏ
घ，ᇧഅ1996年ࢌޟে็၆，ٮ提供ন֙ϴѧޟ౰ࠢྱа，о為ᇧհϞ୤

Ճ，ҡ౰ٮ೯፲ࣺ᜸խܻন֙ϴѧϞ՘݈。Samaraᇯ為Wal-Martש᠛ڏ౰

ࠢ೩ॎ，өહघୢࠒӴП法଱提ଔວ೪，к஻छ國ᖒ٤୦኿法಑43న(a)ᕊ
ཾѓ၆Ϟ߭৛。ܻӴП法଱審౩中，ೝ֙Wal-Martᗶк஻：ন֙Samaraؠ
Ԥٗஊޟᜌᐃᜌ݂ڏ所೩ॎϞ՘݈ڎԤᜋտܒ，Ӱ此ฒ法ԃӣھڎԤᜋտ

ڏ៖。ณӴП法଱ሻӱ߳ޟᖒ٤୦኿法಑43న(a)ڗϞᕊཾѓ၆Ιૡ，受ܒ

к஻，֙ࡇٮSamara所ு፜ؑޟ፫ᓻ，оЅ࿱ڙхޟ௿ᔼ。Մӵᖒ٤ΰວ

法଱಑Π٠ଟ法଱ޟ審౩，һҐ௴ઽೝ֙Ϟ意見，Մሻӱڏ፜ؑ。ೝ֙Ӱ

ՄΰວՍᖒ٤ശଽ法଱。ᖒ٤ശଽ法଱ܻ審౩ࡣ，ሻӱή઻法଱Ϟրؚ，

ᇯ為ٷᖒ٤୦኿法಑43న(a)提ଔҐຝыᕊཾѓ၆Ϟ߭৛ວ೪，҆໸၎౰ࠢ

೩ॎϐڥு಑Π意ဎޱ，ۖ受߳៖。ڏ౩ҥ指ю：౰ࠢ೩ॎڷ文ԅܖ౰ࠢ

ѓ၆࢐Ϛӣޟ。文ԅڷ౰ࠢѓ၆ுھڎԤϞᜋտܒ，Ӱ為஠特ۡ文ԅ኿Ұ

ܻ౰ࠢΰ，ܖ஠౰ࠢညܻڎᜋտޟܒѓ၆中，೽ல࢐џоߒᄔ౰ࠢྛپ

ޱ對ੑາ，ܒᐿ特ڎϚณ，ᖃ使Ι౰ࠢ೩ॎྃࠌל௑ޟծӵ౰ࠢ೩ॎ。ޟ

Մِ，ѫ࢐ቨё౰ࠢޟᄂҢ࢐ܖ，ܒ使౰ࠢ更֜ڎЕΨ，ٮฒ法ߒᄔ౰ࠢ

 。ு಑Π意ဎۖџڥ៖，୲Ԥ߳ޟ୦኿法ڗӰ此౰ࠢ೩ॎభ受。ྛپޟ
39  Wal-Mart case, 529 U.S. at 209. छ國୦኿審ࢥแוЙыȞTrademark Manual 

of Examining Procedure，ᙏᆎTMEP，October 2018ȟŐ1202.02(b)中，։

ਲ਼ᐃWal-Mart case஠ᕊཾѓ၆ୢϷ為౰ࠢ೩ॎȞproduct designȟ與౰ࠢѓ

၆Ȟproduct packagingȟΠ᜸。此Ιୢտᄂઉ，кौ߽֕౪ܻᜋտޟܒᇯ

ۡ。౰ࠢѓ၆ٷTwo Pesos caseȞ፜୤見本文ຝ127Ϟϭಝȟ所࡚立Ϟন

ு಑Π意ဎ為受߳៖Ϟ҆ौనӇ；ІϞषڥϚо，ܒԤᜋտھരڎு，ࠌ

឴౰ࠢ೩ॎ，ࠌฒڎരھԤᜋտܒϞџ૖。Ӱ為౰ࠢѓ၆ԃӣ文ԅܖყኺ

Ιૡ，࢐஠特ۡ文ԅ኿Ұܻ౰ࠢΰ，ܖ஠౰ࠢညܻڎᜋտޟܒѓ၆中，೽

லџоߒᄔ౰ࠢྛپ，иџ選ᐅޟѓ၆ᆍ᜸ᖅӻ，ၶܾ֕౪ᐿ特ॳਿޟԒ
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军㬌炻營業包裝䘬範⚵炻昌Ḯ⁛䴙⮵㕤䓊品包裝⍲⭡☐䘬ᾅ嬟

⢾炻㚜㒜⻝⍲㕤䓊品本幓⢾觀姕妰⏰䎦Ḱ消費者之㔜橼シ尉ˤ侴䎦

Ṳ⮵㕤營業包裝一娆䘬⭂佑炻ὅ美國實務ᶲ之見解炻忂ⷠ㊯ˬ䓊品

㇨⏰䎦䘬㔜橼⼊尉炻包㊔⣏小、㛸岒、⼊䉨、柷刚或柷刚䳬⎰、⚾

⼊䫱䈡徵炻䓂军包⏓䈡㬲䘬⺋⏲⍲埴扟㈨ⶏ䫱˭40炻⻟婧夾奢⍲デ

䞍䘬㔜橼⌘尉ˤ 

ೣࡡݲጒᄲᄂ୛َ၌ 
美國䘬法律⇞度➢本ᶲⰔ㕤ˬ⇌ἳ法˭炷case law炸炻姙⣂法律

原則ᷫὪ德忶法昊⇌㰢⮵㕤㘖忂法炷common law炸、堉⸛原則炷the 
rules of equity炸ẍ⍲⇞⭂法炷statute炸䘬解慳與怑䓐炻➢㕤ˬ⇌ἳ㊀

㜇原則˭炷the doctrine of stare decisis炸徸㻠䳗䧵⼊ㆸ41ˤ㓭法昊⇌

㰢⛐美國法⇞ᶲ⌈㚱䚠䔞慵天之⛘ỵ炻本㔯ẍᶳ⮵㕤美國法律規範

ṳ䳡炻⮯Ἕ⎴實務見解婒㖶之ˤ 

㵄րٽ法 
⛐法律䘤⯽䘬忶䦳ᷕ炻商㧁法與ᶵ㬋䪞䇕法㗗ℑ䧖ᶵ⎴䘬徼

⼹烊徥㹗⇘㖑㛇規範炻包裝或⭡☐䘬⼊䉨炻或䓊品本幓䘬⼊䉨炻᷎

                                                                                                                            
ኺ，፭Ϡட឴᠌߳៖ٮϚོߢᛤᝯތ。ծӵ౰ࠢ೩ॎޟ௑ࠌלϚณ，ᖃ使

౰ࠢ೩ॎྃڎᐿ特ܒ，對ੑາޱՄِ，ѫ࢐ቨё౰ࠢޟᄂҢ࢐ܖ，ܒ使౰

ࠢ更֜ڎЕΨ，ٮฒ法ߒᄔ౰ࠢ࢈，ྛپϚڎരᜋտݷ；ܒи，዁ҽ౰ࠢ

೩ॎޟ๖ݎ對ᝯތցઉޟኇ៪ၶ為१大，Ӱ此ӈդо౰ࠢ೩ॎ特኉፜ؑ߳

៖ޱ，҆໸о಑Π意ဎϞڥு為ौӇ。௙，౰ࠢ೩ॎ與౰ࠢѓ၆Ϟࣨጣٮ

ฒ݂ᡗୢޟႤ，Πޱһџ૖Ԥ१᠒Ϟ೎；ܻ此዁ጙӴள，法଱ᔖᙱབ՗

。Ԥ಑Π意ဎڎ౰ࠢѴᢎᘪ᜸為౰ࠢ೩ॎ，௃Մौؑޟ஠዁⑩兩џ，ٱ

TMEPŐ1202.02(b)-Ő1202.02(b)(ii); Restatement of the Law (Third), Unfair 
Competition,Ő16, comment b (1995). 

40  TMEPŐ1202.02; Black’s Law Dictionary 1493 (6th ed. 1990). 
41  Ԥᜰրٽ法Ϟࣺᜰᇳ݂，၏፜୤見дᐩᠦкጡ，़छ法Ᏺ論，2010年，ॲ

142-145。 
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ᶵ⍿商㧁法ᾅ嬟炻侴㗗由ᶵ㬋䪞䇕⇞度㇨㵝味炻⚈㬌炻營業包裝嬘

柴之㍊妶㗗Ⱄ㕤ᶵ㬋䪞䇕法䘬範䔯42ˤ⛐㘖忂法原則ᶳ炻䔞䓊品或

包裝⢾觀⍿⇘㧉ầ炻ὅ㒂ᶵ㬋䪞䇕法ᷣ⻝ᾅ嬟㗪炻枰䫎⎰ᶳ↿天  
ẞ43烉㳡朆功能⿏、㳢嫱㖶䫔二シ佑44、ẍ⍲㳣㶟㵮之嘆ˤ 

䚜军一ḅℕ四⸜美國倗恎㚨檀法昊憅⮵Sears, Roebuck & Co. v. 
Stiffel Co.45炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Sears case炸␴Compco Corp. v. Day-Brite 
Lighting, Inc.46炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Compco case炸ℑ則㟰ἳ炷本㔯ẍᶳ⎰

                                                        
42  MCCARTHY, supra note 13,Ő8:1, at 8-5. 
43  MCCARTHY, supra note 13,Ő7:53, at 7-124.29. 
44  ӵ༈ಛල೽法ޟনࠌή，಑Π意ဎϞڎര，࢐൶ؑᕊཾѓ၆߳៖Ϟ҆ौौ

Ӈ，ٽԃ1917年Crescent Tool Co. v. Kilborn & Bishop Co. (247 F.299 (2d 
Cir. 1917)) Ιਰ中，法଱։ᇯ為ন֙ᔖᜌཱི݂ڏ月״ޟלЙ೩ॎϐڥு಑

Π意ဎ，ۖ૖受߳ڗ៖。 
45  376 U.S. 225 (1964). 本ਰೝΰວ人Ȟ։ন֙ȟStiffel CompanyᇧഅϞ立ᐷ

᏿Ԥடց᠌，ڏ᎛୵ӵѿൟΰࣺ࿋成功；ΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟSears, Roebuck 
& Co.Ȟ本文оήᙏᆎSearsȟᓍ։௰ю與Stiffelྃ為᜸խϞ౰ࠢ，ٮо更߯

ቋਿ೯፲。StiffelөӀցᒛѕୢӴП法଱對Sears提ଔວ೪，к஻Searsޟۣ
߭৛ڏடց᠌ႂٮІӀցᒛԎޟϚ正ᝯތ法。ӴП法଱ᇯ為，Sears所ҽᇧ

ϞഋϷᗶϚڎடց᠌，ծӰ與ন֙Stiffelޟ౰ࠢЊႆࣺխ，ᇯۡSearsႂІ

Ϛ正ᝯތ法，࿱Х೯፲與নࣺ֙խиഅ成౅౒Ϟ立ᐷ。ᖒ٤ΰວ法଱಑Μ

٠ଟ法଱ᆰࡻӴП法଱Ϟրؚ。ᖒ٤ശଽ法଱ܻ審౩ߒࡣҰ，டց法中ٮ

Ґ࿱Х對Ϛڎடց᠌Ϟ೩ॎёоҽᇧ，Ӱ此Ԏ法Ϛ૖ႉູᖒ٤டց法Ϟೣ

ۡ，༉૖ौؑೝ֙Searsܻڏ౰ࠢΰߣёୢտ኿Ұ，ՄϚ૖࿱Хڏᇧഅ。࢈

ή઻法଱፭Ϡন֙࿱ڙхϞ௿ᔼԤᇲ，։使ೝ֙Ϟ՗為ϐԤྛپ౅౒ᇲᇯ

Ϟဲ，ϫϚ૖࿱Хೝ֙對Ґڎடց᠌ܖ๿հ᠌ޟ౰ࠢёоҽᇧ，নրؚϠ

оᄤ᎛。 
46  376 U.S. 234 (1964). 本ਰΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟCompco Corp.Ѕೝΰວ人Ȟ։

ন֙ȟDay-Brite Lighting, Inc.Ȟ本文оήᙏᆎDay-Briteȟ֯為ᒲϴܖࡉ୦

۹使ҢϞᒉӎྱ݂೩രᇧഅ୦。Day-BriteϞΙ෡ІৢᏢܻ1955年ڥுԒኺ

டցܻٮѿൟΰ᎛୵，ᓍࡣCompco։ᇧഅٮ೯፲ࣺ᜸խϞ೩ര。Day-
BriteөӀցᒛѕୢӴП法଱對Compco提ଔடց᠌߭৛ЅϚ正ᝯތວ೪。

與Sears caseϞ௑ࣺלӣ，ӴП法଱ᇯۡDay-Briteк஻ޟഋϷϚڎடց᠌，
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䧙Sears-Compco case炸之⮑䎮⼴㚱慵⣏廱嬲炻法昊⇌㰢Ụ᷶㍐侣⎬

ⶆᶵ㬋䪞䇕法ᷕˬ䤩㬊ầ製ᶵ℟功能⿏Ữ⎗能忈ㆸ岤屟者㶟㵮之嘆

䘬⼊䉨˭之見解ˤ℞シ見栗示炻ⶆ䘬ᶵ㬋䪞䇕法⮵㕤ᶵ⍿倗恎⮰⇑

法或叿ἄ㪲法ᾅ嬟者炻≈媠屔ả或䤩㬊ầ製炻⮯㚫Ὕ⭛ㅚ法⍲法律

ᾅ晄⮰⇑⍲叿ἄ㪲䘬規範㝞㥳炻旸⇞℔䛦⮵㕤℔ℙ屉䘬ἧ䓐47ˤ 
䃞Sears-Compco case之見解炻⛐法昊攻攳⥳↢䎦⍵⮵倚㴒ˤἳ

⤪一ḅᶫℕ⸜Truck Equipment Service Co. v. Fruehauf Corp.48炷本㔯

                                                                                                                            
ծоϚ正ᝯތ為౩ҥ，࿱Хೝ֙ҽᇧন֙౰ࠢ；ᖒ٤ΰວ法଱಑Μ٠ଟ法

଱һᆰࡻӴП法଱Ϟրؚ。ᖒ٤ശଽ法଱指ю，ԃӣSears case所提Ѕ，對

ܻϚڎடց᠌ܖ๿հ᠌Ϟ౰ࠢ೩ॎ，Ϛு࿱Хڏҽᇧ。নրؚᄤ᎛。 
47  Sears case, 76 U.S. at 232. 
48  536 F.2d 1210 (8th Cir. 1976). 本ਰΰວ人Ȟ։ন֙ȟ為Truck Equipment 

Service CompanyȞ本文оήᙏᆎTESCOȟ，௃ٱјܴٙޟᇧഅЅᆰওٱ

ཾ；ҥTESCOശӑᇧഅ名為ȶCornhusker 800ȷޟјܴٙ，ܻ1968年໠ۖ

ӵԎሬ໢೯୵。ೝΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟFruehauf Corporationһ為јܴٙޟк

ौᇧഅޱ；ӵڏ᎛୵ޟӟڕᇧࠢΰ，Fruehauf使ҢTESCOܴٙྱޟаоօ

ܻ໌Σܴٙѿൟ，ڏܻٮҡ౰ޟјܴٙΰ，ҽᇧȶCornhusker 800ȷޟѴ

ᢎ೩ॎ。TESCOၿٷᖒ٤୦኿法಑43న(a)提ଔϚ正ᝯތວ೪。ӴП法଱

ᗶᇯ為TESCOޟȶCornhusker 800ȷјܴٙڎԤᐿ特ܒ，иഋϷ೩ॎ࢐Ϛ

ޟᓀΰߜ፭ϠTESCO࢈，ތ՗為ᄺ成Ϛ正ᝯޟӰ此Fruehauf，ޟܒ功૖ڎ

௿ᔼ，ծࠓϫϰ೨Fruehaufᇧഅٮ೯፲與ȶCornhusker 800ȷѴᢎࣺӣޟј

ܴٙ。TESCO與FruehaufᚖП֯൷此րؚ提ଔΰວ。ᖒ٤ΰວ法଱಑Τ٠

ଟ法଱ܻ審౩ࡣ指ю，ೝ֙FruehaufᗶЕҢӑࠉᖒ٤ശଽ法଱ܻ1964年
Sears-Compco caseϞ見၌，ᇯ為ڏҽᇧTESCOޟȶCornhusker 800ȷјܴ

ٙ࢐ೝϰ೨ޟ；ณΰວ法଱ᇯ為，၎ശଽ法଱Ϟ見၌༉為ߣள意見，ٮฒ

ܳ؂Ψ，ӵ本ਰ中ϫᔖ൷୦኿ЅϚ正ᝯތϞ立法ҬޟᢎϞ，Ϸտ൷功૖

ᇯ本ਰ中Ϟ౰ܛԤഅ成౅౒ϞဲέП७ёоՃ໔，Մ֏ȃ಑Π意ဎЅ࢐ܒ

ࠢѴᢎு受法律ΰ߳៖。ӵ功૖ܒഋϷ，அܻᖒ٤୦኿法߳៖୦ཾᝯތց

ઉϞҬޟ，ष對т人Ϛڎ功૖ܒϞѴᢎܖ೩ॎёоҽᇧ，ᔖϠо࿱Х；ณ

功૖ߨܖܒ功૖ܒϞࣨ३ᔖϷտ൷এਰᇯۡ，Ӱ為࢚ٲоᜋտܒϞ࡚立為

кौҬޟϞ೩ॎ，ٮϚӒณߨ࢐ᄂҢޟܒ。Ӱ此，Ιএᎌ࿋ޟրᘞনٮࠌ

࿱֏๘߳៖，Մ࢐҆໸൷ȶ࢐ܢ౰ࠢѴᢎ֯ޟ成ϷܒᄂҢ功૖ڎ對所Ԥߨ

Хҽᇧོߢᛤᝯޟޱތᝯތȷёоᇯۡ；ٷ此নࠌՃ໔Ϟή，࿋ΙএϚڎ
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ẍᶳ䯉䧙TESCO case炸一㟰ᷕ炻倗恎ᶲ姜法昊䫔ℓⶉ徜法昊娵䁢㚨

檀法昊⛐Sears-Compco case之見解⁭䁢旬ⷞシ見炻ṵㅱ↮⇍⯙商㧁

⍲ᶵ㬋䪞䇕ᾅ嬟之䚖䘬≈ẍ⮑惴49ˤ一ḅℓ二⸜倗恎ᶲ姜法昊䫔三

ⶉ徜法昊㕤Ideal Toy caseᷕ則媪炻Sears-Compco case之⇌㰢᷎㛒⸚

枸ⶆ法埴ἧˬ性⃵消費者⍿⇘䓊品Ἦ㸸婌⮶˭䘬㪲≃炻⮵㕤⶚⍾⼿

䫔二シ佑ᶼᶵ℟功能⿏䘬姕妰炻法昊ṵ⼿⮵㕤℞怕⍿之Ὕ⭛㍸ὃᾅ

嬟50ˤ一ḅℓᶫ⸜倗恎ᶲ姜法昊䫔⋩ⶉ徜法昊㕤Brunswick Corp. v. 
Spinit Reel Co. 51炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Brunswick case炸一㟰Ṏ表示炻

                                                                                                                            
功૖ޟܒ౰ࠢѴᢎӵ大ಀသ੕中ϐ成為ᜋտޟ኿ᇬਢ，࿱Хт人ҽᇧ஠࢐

ᎌ࿋ޟ၄௿ПԒ。Մ本ਰΠഅϞᜌຠ֯ܛᇯ，၎ܴٙϞѴᢎΝ࢐அܻѿൟ

᎛୵ҬޟՄ೩ॎ，ߨٮ๿१ڏ功૖ΰޟ特ܒ，Ӱ此ӴП法଱ᇯ為

ȶCornhusker 800ȷϞ೩ॎϚڎ功૖ٮ，ܒฒႂᇲ。ڏԩ，Ԥᜰ಑Π意ဎ

Ϟڎര與֏，ΰວ法଱指ю：಑Π意ဎ߽指Ι名ᆎȃ኿ᇬܖಒဴ，經ҥ特

ۡ人ߝ期иட឴ޟܒ使ҢЅኄܻ֙ڏ᎛୵Ϟ୦ࠢΰ，使ੑາ大ಀ૖ӵသ੕

中஠Ϟ與特ۡ౰ࣺࠢ೿๖，ٮு與т人Ϟ୦ࣺࠢୢտ。ٷᜌᐃᡗҰ，

ȶCornhusker 800ȷϞ೩ॎҬޟ，։࢐оϞհ為୦኿，提供ੑາୢޱտϞ

኿ᜋ，Մ၎Ѵᢎ೩ॎጂᄂ與ѿൟΰڏтޟјܴٙϚӣ，Ӱ此ӴП法଱ᇯۡ

ੑາޱ對ܻ本ਰϞѴᢎ೩ॎுёоୢտ，ᔖϠᜓӣ。ӵ౅౒П७，Ԥᜌᐃ

ᡗҰੑາޱϚᘞၚ୰TESCOЅFruehaufϞ౰ࠢᔖԃդёоୢտ，иӰ

Fruehauf意ყ༒ᡅTESCOϞ୦ៗ，ٷ此௰論юԤ౅౒Ϟဲޟ๖࢐，ݎϚџ

ᗗջ࢈。ޟӴП法଱ϞনրؚϠоᆰࡻ。 
49  TESCO case, 536 F.2d at 1214-15. 
50  Ideal Toy case, 685 F.2d at 81. 
51  832 F.2d 513 (10th Cir. 1987). 本ਰΰວ人Ȟ։ন֙ȟBrunswick Corporation

Ȟ本文оήᙏᆎBrunswickȟ為ኈܜҟԎޟϴѧ，Zebco為BrunswickϞഋ

౰ࠢ࢐ޟ中ശᄱ᎛ڏ，้ڎ௢ጣЅഒࢂ᎛୵ഒധ೩ര，ѓٮ೰ᇧഅ॒，ߞ

Zebco Model 33ޟဴ࠮௢ጣ。Don McIntire為Zebcoޟ員ώ，ܻ1982年1月1
日ᚔᙛ，1983ܻٮ年2月ӵ༹պܜ೉଻Ԏ成立Spinit ReelϴѧȞ本文оήᙏ

ᆎSpinitȟ，ᇧഅٮ᎛୵SR 210ဴ࠮௢ጣ。Zebco߽ܻ1954年໠ีࡌഖԒ௢

ጣޟ྅ڷ܈Zebco Model 33ဴ࠮௢ጣ，၎౰ࠢӵѴᢎΰ與ѿൟΰڏт௢ጣ

ϚӣȞଶΟSR 210оѴȟ。ZebcoϞ௢ጣԤᗡሞޟ特੆Ѵ࠮ȃ༫ᓅࠉޟל

ᇐȃၶಗࡣޟᇐȃٮ經༃Փ與ᗡሞ೎౩。Zebcoܻ1983年2月中೽ޣ
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Sears-Compco case之見解ṵᾅ䔁⎬ⶆ⮵㕤ˬ䤩㬊Ὕ⭛商㧁或營業包

裝㊯示䓊品Ἦ㸸˭䘬㪲≃52ˤ自㬌之⼴炻グἮグ⣂法昊娵⎴㬌一見

解炻旸⇞倗恎㚨檀法昊㕤Sears-Compco case㇨㍸↢䘬䚳法炻᷎ℵ㫉

㈧娵ⶆ法⮵㕤䓊品⼊䉨ầ製䘬ᾅ嬟ˤ 
媠⣂⍵⮵見解ᷕ炻㚨℟ẋ表⿏䘬⯙Ⱄ一ḅℓḅ⸜倗恎㚨檀法昊

Bonito Boats, Inc. v. Thunder Craft Boats, Inc.53炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Bonito 

                                                                                                                            
Spinit，ߒҰڏSR 210ဴ࠮௢ጣ߭৛Zebco᠌ޟց，ႂІᖒ٤୦኿法Ѕڏт

法律，ौؑSpinitୄХᇧഅоᗗջ౅౒。ᚖПෆၐყྜ೽，ծҐႀ成ڞ

ដ，ӰՄBrunswickܻ1983年3月17日對SpinitЅDon McIntire提юວ೪，к

஻SR 210ဴ࠮௢ጣޟᇧഅ߽࢈意ש᠛Zebco Model 33ޟ೩ॎ，ႂІϚ正ᝯ

௢ጣႂІᖒ٤୦኿法，࿱ХSpinitဴ࠮Ұ，SR 210ߒ法。ӴП法଱րؚތ
᝷៉ᇧഅSR 210Ѕڏт᜸խZebco Model 33Ϟ౰ࠢ，ٮήхѢӱ，ծܢ๘

Brunswickཬ৛፫ᓻЅ律ৱາϞ፜ؑ。ᖒ٤ΰວ法଱಑̈٠ଟ法଱ᇯ為，

BrunswickϞZebco Model 33ဴ࠮௢ጣٮϚڎԤ功૖ܒ，иԤڏт෇ф೩ॎ

џоႀࣺڗӣ功૖；ҥܻ௢ጣࣺޟխܒ，ੑາޱџ૖ོ஠SR 210ᇲᇯ為࢐

ҥZebco所ᇧഅ，Ӱ此ᇯӣӴП法଱ট೨࿱ڙхޟ፜ؑ。Սܻཬ৛፫ᓻЅ

律ৱາޟ୰ᚠ，ีࠌӱӴП法଱१ཱི審౩。 
52  Brunswick case, 832 F.2d at n.7. 
53  489 U.S. 141 (1989). 本ਰΰວ人Ȟ։ন֙ȟBonito Boats, Inc.Ȟ本文оήᙏ

ᆎBonitoȟ為գᛳ٨ႀϴѧ，ܻ1976年9月໠ี࣠ይᡊᆰၽဠ಻ᡝޟ೩ॎ，

оȶBonito Boat Model 5VBRȷϞ名ܻѿൟΰ᎛୵。此෡೩ॎٮҐବ對಻

ᡝޟᄂҢܖܒ೩ॎоЅ಻ᡝޟᇧഅႆแҧ፜டց，ծӵѿൟޟ᎛୵ΰጂԤ

ࣺ࿋ޟ成功。1984年12月21日，ΰວ人ٷᐃ1983ܻط年5月ࢊ՗ޟգᛳ٨

ႀԎ法，對ೝΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟThunder Craft Boats, Inc.Ȟ本文оήᙏᆎ

Thunder Craftȟ提ଔວ೪。к஻ٷᐃգᛳ٨ႀԎ法，對ܻҐ經ᇧഅޱӣ意

Մ使ҢΙᆍᗙনώแޟȶޢ接ᇧ዁ႆแȷȞdirect molding processȟ，為᎛

୵ޟҬޟՄፒᇧ಻ᡝڏܖಢ成ഋϷȃޣ݂ܖՄ೯୵၎ፒᇧࠢ，࢐឴ႂ法，

Ӱ此፜ؑ࿱ڙхȃԝઉߕᗙȃέॻޟཬ৛፫ᓻȃᛃᆴܒ፫ᓻоЅ律ৱາ。

ೝΰວ人ٷ，៝תࠌᐃᖒ٤ശଽ法଱Sears-Compco caseϞ見၌，գᛳ٨ႀ

Ԏ法Ϟೣۡ與ᖒ٤டց法ࣺፐए，ᔖሻӱΰວ人Ϟк஻。ӴП法଱ЅӴୢ

ΰວ法଱֯ᇯӣೝΰວ人Ϟ見၌Մሻӱΰວ人Ϟວ೪，գᛳ٨ႀԎശଽ法

଱һᜓӣ此見၌。ᖒ٤ശଽ法଱ࠌᇯ為，அܻᖒ٤Ᏼ法Սଽฒΰۡೣޟ，

ᖒ٤டցޟ࡙ڙၼհᓺӑܻգᛳ٨ႀೣޟጒ，Ӱ為գᛳ٨ႀԎۡೣޟ，對
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case炸一㟰ˤ倗恎㚨檀法昊⛐Sears-Compco caseᷕ㉺䳽ⶆ法⮵㕤句

ℍ⎗⮰⇑範⚵之客橼㍸ὃˬ栆⮰⇑˭炷patent-like炸之ᾅ嬟炻Ὢ䁢䵕

嬟倗恎⮰⇑⇞度之㚱㓰忳ἄ54ˤ䃞事實ᶲ炻自Sears-Compco case之
⼴炻㚨檀法昊⶚徸㻠旸䷖ˬẍ倗恎法䁢ⓗ一ᾅ嬟ὅ㒂䘬見解˭55炻

ᶼ⛐Sears caseᷕ炻法昊⌛⶚表示炻⎬ⶆ⛐ˬ䁢性⃵䓊品姕妰之Ἦ㸸

㶟㵮˭䘬ね⼊ᶳ炻ṵ⼿⇞⭂㚱旸度䘬規範炻⮵㕤商業ᶲ䘬商㧁、㧁

䰌或䈡㬲䓊品包裝䘬ἧ䓐㍸ὃᾅ嬟炻性⃵ṾṢ啱由㧉ầ侴ἧ消費者

⮵㕤䓊品Ἦ㸸䓊䓇婌⮶56ˤ 
晐叿法律䘤⯽⍲法昊⇌㰢䘬⼊ㆸ炻ẍᶵ㬋䪞䇕法Ἦᾅ嬟營業包

裝炻⤪⎴ẍ㔯⫿ἄ䁢商㧁一凔炻⽭枰℟㚱表⼘商品或服務Ἦ㸸䘬功

能炻⥳能⍿⇘法律䘬ᾅ嬟ˤ军Ṳ炻姙⣂℟㚱Ἦ㸸嬀⇍功能䘬營業包

裝⶚姣Ⅎ䁢商㧁炻䷙ἧ㗗㛒姣Ⅎ䘬營業包裝Ṏ⼿ὅ㒂倗恎商㧁法⮳

㯪ᾅ嬟57炻⁛䴙ᶲ商㧁法與ᶵ㬋䪞䇕法䘬䓴䶂炻⛐營業包裝與商㧁

䘬柀➇炻⶚徸㻠消⣙58ˤ 

㵅ᖒ٤୦኿法 
美國倗恎商㧁法59㗗㚨㖑㈧娵營業包裝ᾅ嬟䘬倗恎法⇞ˤὅ㒂

                                                                                                                            
ܻӵᖒ٤࢜ᄺήᇯ為Ϛᔖ߳៖ޟᄺད提供ΟΙএȶ᜸டցȷ߳ޟ៖，३ڙ

ΟϴಀցҢߨடց೩ॎ᠌ޟց，Ӱ此與ӵᄺདΰ提供Ռҥᝯޟތᖒ๊ࢇ٤

ࣺፐए。 
54  Bonito case, 489 U.S. at 156. 
55  Bonito case, 489 U.S. at 156.  
56  Bonito case, 489 U.S. at 154; Sears case, 376 U.S. at 232. 
57  Lanham ActŐ43(a) (15 U.S.C.Ő1125(a)). 
58  MCCARTHY, supra note 13,Ő8:1, at 8-5~8-6. 
59  Trademark Act of 1946 (Lanham Act) (Public Law 79-489, Chapter 540, 

approved July 5, 1946; 60 STAT. 427). ឍ為ᙢ૖法，һԤᆎᙢۓ法ܖᙢۓࠤ

法ޱ。 
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倗恎商㧁法䫔四⋩Ḽ㡅60規⭂炻商㧁Ὢ由㔯⫿、⎵䧙、䫎嘇、⚾

㟰、或℞倗⎰⺷㇨㥳ㆸ烊昌㚱⎴法䫔二㡅61⎬㫦㇨↿之消㤝天ẞ  
⢾62炻⎒天䓛婳Ṣἧ䓐之商㧁嵛ẍἧ℞㊯⭂ἧ䓐之商品炻與ṾṢ之

商品䚠⋨⇍炻ᶵ⼿⚈商㧁之⿏岒侴㉺䳽℞姣Ⅎ㕤ᷣ天姣Ⅎ䯧炷 the 
principle register炸ᶲˤ由㬌二㡅㔯⎰Ἕ觀之炻解慳ᶲ斄㕤商㧁之態

㧋炻昌㔯⫿、⎵䧙、䫎嘇、⚾㟰⢾炻⯂⎗包㊔㧁䰌、包裝、䈑品⢾

觀、㧁婆、䇯婆、⥻㮷、㔠⫿、⛘⎵、⚾䔓、⫿㭵或℞倗⎰⺷    
䫱63炻⮵商㧁⚾㧋㍉⍾䚠䔞⮔檮䘬娵⭂㧁㸾炻⎒天䫎⎰商㧁法ᶲ之

姣Ⅎ天ẞ炻原則ᶲ⛯㈧娵℞⼿䁢商㧁之⛘ỵ炻⚈㬌營業包裝Ṏ⛐商

㧁姣Ⅎᾅ嬟之↿64ˤ 
營業包裝Ὕ⭛之㓹㾇炻䚖⇵美國實務ᶲᷣ天ẍ倗恎商㧁法䫔四

⋩三㡅(a)65ἄ䁢ᾅ嬟ὅ㒂炻娚㡅㔯ᷫ㗗圵ℍᶵ㬋䪞䇕⇞度䘬原䎮原

則䁢➢䢶炻⮵㕤ᶵ實表示或⺽Ṣ拗婌之昛徘䫱埴䁢㍸ὃ㓹㾇䭉    
忻66ˤ倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)(1)Ὢ媪烉ˬảỽṢ㕤商業ᶲ炻ἧ䓐

㕤商品或服務或商品⭡☐ᶲ之㔯⫿、⮰㚱⎵娆、⎵䧙、䫎嘇、⚾㟰

或℞倗⎰⺷、或ảỽ⮵㕤Ἦ㸸之ᶵ實表示、或⮵事實䁢ᶵ實或⺽Ṣ

                                                        
60  Lanham ActŐ45 (15 U.S.C.Ő1127). 
61  Lanham ActŐ2 (15 U.S.C.Ő1052). 
62  ։୦኿ϚϠຝыϞٱҥ，ѓࢂ：㳡ѓ֤Ϛၾኈȃ෢᜿ܖܒ፦ᖽٱޟܒ໶；

㳢ѓ֤國ড়ۺࢇܖᔕണ้；㳣ѓ֤т人ۗ名ȃك჋ܖ᛫名้；㳤ࣺӣߖܖ

խܻϐຝыܖϐ使Ңޟ୦኿，иԤഅ成౅౒ȃᇲᇯܖລ෢ޱ；㳥ѓ֤ජ述

ܒ功૖ڎϞӴ౩ජ述ȃ൐સϞۗЪȃܒᇳ݂ȃ൐સӴ౩ΰϞජ述ȃᇲᏲܒ

้。 
63  ෆങ݂ԭ，ӣຝ18，ॲ372。 
64  TMEPŐ1202.02. ၎న文၏ಠೣጒᕊཾѓ၆ҧ፜Ѕ審ࢥϞแו，更ጂۡᕊ

ཾѓ၆ு為୦኿ຝы߳៖Ϟࡊᡝ。 
65  Lanham ActŐ43(a) (15 U.S.C.Ő1125(a)). 
66  MCCARTHY, supra note 13,Ő27:7, at 27-14~27-17. 
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拗婌之婒㖶或昛徘炻农(A)㚱忈ㆸ㶟㵮之嘆炻或忈ㆸ婌娵炻或⮵㕤與

ṾṢ、Ἦ㸸、岲≑者炷sponsorship炸、或䓊品或服務之娵⎗或商業

埴 䁢 炻 㚱 倗 专 炷 affiliation 炸 、 斄 忋 炷 connection 炸 或 倗 ゛

炷association炸䘬㫢仼烊或(B)⛐商業⺋⏲或埴扟炻⮵㕤商品、服務

或商業埴䁢之⿏岒、䈡⿏、品岒、⛘䎮Ἦ㸸䁢ᶵ實昛徘炻⮵㕤⚈㬌

侴⍿⇘㎵⭛或㚱⍿㎵⭛之嘆者炻ㅱ屈㮹事岈⃇屔ả˭烊℞ᷣ天䚖

䘬炻ᷫ⛐䤩㬊⮵䓊品Ἦ㸸䘬姸㫢或婌⮶炻ẍ⍲⮵事實䘬ᶵ實昛徘ˤ

娚㡅㔯之怑䓐炻ᶵ旸㕤⶚姣Ⅎ之商㧁炻⮵㕤㛒姣Ⅎ之表徵炻⎒天䫎

⎰商業ᶲἧ䓐炷use in commerce炸之天ẞ炻Ṏ㵝味之炻㒜⣏ᾅ嬟範

⚵ˤ㖊䃞美國法ᶲ㈧娵營業包裝⼿ἄ䁢商㧁姣Ⅎ之客橼炻ᶼᶵ婾姣

Ⅎ與⏎炻ὅ㒂倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)⮳㯪㓹㾇之規範炻Ṏㅱ一橼

怑䓐ˤ娚㡅㔯㕤一ḅḅḅ⸜ᾖ法㗪㕘⡆䫔四⋩三㡅(a)(3)67炻憅⮵㛒

姣Ⅎ之營業包裝婳㯪Ὕ⭛㓹㾇㗪炻原⏲ㅱ嫱㖶娚婳㯪之客橼ᶵ℟功

能⿏炻㚜㖶䡢㍸ὃ營業包裝ᾅ嬟之ὅ㒂ˤ 

Γ、Г҂ݥ 
⁛䴙ᶲ炻日本⮵㕤商㧁姣Ⅎ⁭旸㕤⸛朊㧁嬀炻㴱⍲䩳橼⼊䉨、

⭡☐、包裝䫱商品或服務表徵炻原Ⱄᶵ㬋䪞䇕䘬範䔯68ˤỮ晐叿䣦

㚫Ṍ㖻㕡⺷䘬㓡嬲炻消費者⮵㕤商㧁型態䘬娵䞍グ⼊⺋㲃炻≈ᶲ國

晃嵐⊊與䚠斄國晃㡅䲬規範ἧ䃞炻徸㻠䘤⯽ㆸᶵ㬋䪞䇕旚㬊法69與

商㧁法70᷎⬀䘬ᾅ嬟㧉⺷ˤ 

                                                        
67  Lanham ActŐ43(a)(3) (15 U.S.C.Ő1125(a)(3)). ও正ݼ८፜୤見：http:// 

www.gpo.gov/fdsys/pkg/PLAW-106publ43/html/PLAW-106publ43.htm (last 
visited Oct. 4, 2019). 

68  ωഏܿ۽ȃέό২ѧ，ཱིȆ୦኿法྅ᇳ，Π2013，ގ年，ॲ30-31。 
69  ҁ成30年5月30日法律಑33ဴ׽正。 
70  ҁ成30年12月7日法律಑88ဴ׽正。 
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୦ࠢܖᕊཾ表Ұ與୦ࠢ࠮ᄘ 
㚱斄商品或服務䘬表徵炻⛐日本法ᶲ᷎䃉䈡⭂⎵䧙炻⣏农ᶲ⎗

⋨↮䁢ℑ栆烉㵄商品表示烉包㊔與業務㚱斄之⥻⎵、商嘇、商㧁、

㧁䪈、商品⭡☐或包裝、⍲℞Ṿ商品表示炻ẍ⍲㵅營業表示71ˤ 

㵄與ཾ୛ԤᜰϞۗ名 
與業務㚱斄之⥻⎵炻Ὢ㊯ἧ䓐㕤商品表示或營業表示ᷕ之⥻

⎵炻ἳ⤪ẍ自⶙⥻⎵ἧ䓐㕤商嘇、㕤商品ᶲἧ䓐姕妰者䘬⥻⎵䫱ˤ

㇨媪䘬⥻⎵炻ᶵẍ㇞䯵ᶲ㇨ἧ䓐之⥻⎵䁢旸炻⁭ἧ䓐⥻或⎵炻或㗗

ἧ䓐⇍⎵、喅⎵、䫮⎵、⛀橼⎵、朆商嘇䘬法Ṣ⎵䧙、㙙䧙、䷖⮓

䫱炻Ṏ包㊔之72ˤ 

㵅୦ ဴ 
㇨媪商嘇炻Ὢ㊯商Ṣ䓐ẍ表示自⶙營業之⎵䧙炻⎗包㊔℔⎠、

ᾳṢ䘣姀之商嘇、䃉枰䘣姀之商嘇73、㛒䘣姀之商嘇、℔⎠或商嘇

䁢ὃ營業之䓐⎎埴ἧ䓐䘬⸿冾⎵䧙䫱ˤ由㕤商嘇⎵䧙⛐䣦㚫ᶲ⍲䴻

㾇ᶲ℟㚱營業⎴一⿏⍲ᾉ䓐表示䘬功能炻⚈㬌ᶵ婾㗗⏎䘣姀炻⛯Ⱄ

ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法㇨㫚ᾅ嬟之⮵尉ˤ⢾國㔯⫿㇨䳬ㆸ之⎵䧙Ṏ包㊔  
之74ˤ 

㵆୦኿與኿ണ 
ὅ䄏ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔二㡅䫔二枭規⭂炻㬌嗽㇨媪商㧁炻Ὢ㊯

商㧁法䫔二㡅䫔一枭㇨規⭂者ˤṎ⌛㊯⼿啱由Ṣ䘬䞍奢侴娵嬀之㔯

                                                        
71  日本Ϛ正ᝯ٩ތХ法಑2న಑1໶಑1ဴ。 
Ϣ१㥴ȃόοέඏυȃωߜ；ό₀Ι，Ϛ正ᝯ㜋٩Х法，2010年，ॲ21ߧ  72

ঘؾЉጡ๿，Ϛ正ᝯ㜋٩Х法嗔嘔嘂嘔嗠嘙嘌，׽ॏ2014，ގ年，ॲ17。 
73  ߽指ω୦人Ϟ୦ဴ。ٷ日本୦法Ȟҁ成30年5月25日法律಑29ဴ׽正ȟ಑7

నϞೣۡ，ω୦人߽指հ為ᕊཾҢޟၥ౰ᖂ᚞Ґ຺ႆ法୛ࣸೣۡϞߜ᚞

  。ޱ
 。ό₀Ι，ӣຝ72，ॲ22ߧ  74
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⫿、⚾⼊、姀嘇、䩳橼⼊䉨、柷刚或℞結⎰、倚枛、或℞Ṿ由㓧Ẍ

㇨規⭂者炻ἧ䓐㕤商品或服務ᶲ炻能表⼘商品或服務之Ἦ㸸炻侴℟

㚱自Ṿ商品嬀⇍䘬功能ˤ㬌嗽㇨䧙之商㧁炻ᶵẍ姣Ⅎ者䁢旸炻㛒姣

Ⅎ之商㧁Ṏ包㊔之75ˤ 
㧁䪈炻㊱ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔二㡅䫔三枭規⭂炻則㊯商㧁法䫔二

㡅䫔一枭㇨媪ˬ⼿啱由Ṣ䘬䞍奢侴娵嬀之㔯⫿、⚾⼊、姀嘇、䩳橼

⼊䉨、柷刚或℞結⎰、倚枛、或℞Ṿ由㓧Ẍ㇨規⭂者˭ˤ與商㧁䚠

庫炻二者䘬實岒ℏ⭡℞實㗗䚠⎴䘬ˤ 

㵇୦ࠢৠᏢܖѓ၆ 
⭡☐㗗㊯㓦伖商品䘬堳、䒞、仸、䭙䫱炻包裝則㊯包央商品䘬

包裝䳁或㛸㕁䫱烊㚱㗪⭡☐本幓Ṏℤ℟包裝䘬功能炻᷎䃉㖶䡢䘬⋨

⇍ˤỮᶵ婾ỽ者炻枰℟㚱嬀⇍䘬功能炻事業忂ⷠ㚫德忶⺋⏲⭋⁛炻

ἧ消費者⺋䁢娵嬀炻侴忼⇘表⼘Ἦ㸸䘬ἄ䓐ˤ῀劍娚⭡☐或包裝䁢

䈡⭂商品㇨忂䓐炻則朆㬌規範㇨㵝味76ˤ 

㵈ڏт୦ࠢܖᕊཾߒҰ 
昌Ḯᶲ徘與業務㚱斄之⥻⎵、商嘇、商㧁、㧁䪈、商品⭡☐或

包裝之⢾炻商品自橼型態、商品䘬㧉㧋、㛸岒䘬䳬⎰、商品䘬刚

⼑、尉徵⿏㧁嬀、䚳㜧或㧁嬀、⫿橼、⣏㦻䘬⎵䧙、⬠㟉䘬⎵䧙、

㚠䯵䘬㧁柴䫱77炻⚈℞㪲⇑Ṣ之㈽屯炻䳗䧵ⶪ⟜ᶲ䘬ᾉ嬥炻侴℟㚱

Ἦ㸸嬀⇍䘬功能㗪炻劍ṾṢ⮵娚商品或營業表示之ἧ䓐埴䁢忈ㆸ㶟

㵮炻⮯㚫䟜⢆Ἦ㸸表示䘬功能炻Ṏ⮵㪲⇑Ṣ之營業ᶲ⇑䙲ẍ⍲消費

者䘬㪲䙲忈ㆸ㎵⭛ˤ⚈㬌炻䁢䵕嬟ⶪ⟜Ṍ㖻䦑⸷炻⮵㕤℟㚱Ἦ㸸嬀

                                                        
 。Љጡ๿，ӣຝ72，ॲ18-19ؾϢ१㥴ȃόοέඏυȃωঘߜ  75
 。ό₀Ι，ӣຝ72，ॲ26-27ߧ  76
 。ό₀Ι，ӣຝ72，ॲ28-35ߧ  77
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⇍功能䘬商品或營業表示炻⛯㚱規範之⽭天78ˤ 
㬌⢾炻日本法⯂㚱㇨媪ˬ商品型態˭之概念炻Ὢ㊯消費者ẍ忂

ⷠ㕡⺷ἧ䓐㗪炻⼿ὅ䞍奢娵嬀商品⢾悐⍲ℏ悐䘬⼊䉨炻⍲與⼊䉨䚠

結⎰之㧉㧋、刚⼑、⃱㽌⍲岒デ䫱79ˤ商品型態㗗㊯商品℟橼䘬型

態炻僓暊℟橼商品型態䘬゛法炷 idea炸或㚱斄商品型態䘬㉥尉䈡

徵炻䘮朆Ⱄ之80炻℞概念栆Ụ㕤美國法之營業包裝ˤ商品型態ᶵ⬴

ℐ䫱⎴㕤商品或營業之表示炻Ữ⎗能㚱慵䔲之嗽ˤ商品型態炻⤪⎴

商品包裝␴⭡☐一凔炻原⃰製忈姕妰之⇅堟⎗能㗗䁢䘤㎖㝸䈡⭂㨇

能或䁢㍸⋯美デ炻䔞娚䈡徵䴻忶攟㛇⬀⛐與ἧ䓐炻ἧ消費者德忶娚

䈡徵⌛⼿ẍ嬀⇍㗗䈡⭂℔⎠之䓊品炻或一㛃⌛䞍㗗䈡⭂䓊品炻則商

品型態Ṏ攳⥳℟⁁表⼘Ἦ㸸䘬功能炻劍ả由ṾṢ自由ἧ䓐炻⌛⎗能

忈ㆸ⤪⎴商㧁Ὕ㪲之㎵⭛炻⚈㬌㚱Ḱẍᾅ嬟之⽭天81ˤ 

ೣࡡݲጒ 
役⸜Ἦ炻由㕤複製㈨埻䘬䘤忼炻商品㳩忂彭忇炻劍⮯ṾṢ表徵

≈ẍ㈬多᷎䓇䓊炻能⣏慷㷃庽商品⊾䘬ㆸ本⍲桐晒ˤ⤪㝄⭡姙㬌埴

䁢⬀⛐炻㧉ầ者ᶵ暨剙費商品或營業表示或商品型態攳䘤䘬費䓐⍲

⊆≃炻⌛⎗與表徵㪲⇑Ṣ⛐ⶪ⟜ᶲ䪞䇕炻⣏ⷭ㷃⮹原㪲⇑Ṣ⛐ⶪ⟜

ᶲ䘬⃒⊊炻二者攻⮯嗽㕤ᶵ℔⸛䘬⛘ỵˤ⚈㬌炻䁢䡢ᾅ表徵㪲⇑Ṣ

㊩临㍸ὃ⎴品岒䓊品䘬シ栀炻两临攳䘤㕘商品型態䘬≽㨇炻⮵㕤℞

㈽屯⶚忼嬀⇍䦳度䘬䓊品䈡徵炻ㅱ㍸ὃ䚠䔞䦳度䘬ᾅ嬟ˤ 

                                                        
 。ȟ，2010年，ॲ19ٽȆրٽٱό₀Ι，Ϛ正ᝯ㜋٩Х法Ȟߧ  78
79  日本Ϛ正ᝯ٩ތХ法಑2న಑4໶。 
 。ό₀Ι，ӣຝ78，ॲ63ߧ  80
81  ωഏܿ۽ȃόΰࠌڷጡ，Ϛ正ᝯ㜋喘法律ࣺፙ，2010年，ॲ94；ώ᛽ಽ

ѧ，Ϛ正ᝯ㜋٩Х法：၌ᇳ喒ຘր2012，ٽ年，ॲ22-23；ωഏܿ۽ȃέ

ό২ѧ，ӣຝ68，ॲ53。 
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㵄Ϛ正ᝯ٩ތХ法 
䤩㬊商品或營業表示䘬㶟㵮ẍ⍲商品型態㧉ầ炻⛯㗗䁢性⃵⚈

㈬多表徵㪲⇑Ṣ䘬ㆸ㝄㇨䓊䓇䪞䇕ᶲ䘬ᶵ℔⸛炻ᷣ天由ᶵ㬋䪞䇕䘬

角度↢䘤Ḱẍ規範ˤᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔二㡅䫔一枭䫔一嘇規⭂炻ẍ

消費者攻⺋㲃娵嬀䘬ṾṢ商品䫱表示炷包㊔與業務㚱斄之⥻⎵、商

嘇、商㧁、㧁䪈、商品⭡☐或包裝、或℞Ṿ商品或營業䘬表示炻本

㔯ẍᶳ⎰䧙䁢表徵炸炻ἄ⎴一或栆Ụ䘬ἧ䓐炻或嬻與、ṌẀἧ䓐娚

表徵之商品炻或䁢嬻與或ṌẀ侴⯽示、↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂

妲㍸ὃἧ䓐娚表徵之商品炻农䓇與ṾṢ商品或營業㶟㵮之埴䁢炻䁢

ᶵ㬋䪞䇕埴䁢炻⌛㗗性⃵⺋䁢消費者㇨娵嬀䘬表徵炻⚈㶟㵮侴㎵⍲

㪲⇑Ṣ、Ṍ㖻者與消費者之㪲䙲ˤ劍ἧ䓐⎴一或栆Ụ㕤ṾṢ叿⎵表

徵炻侴䁢自⶙商品或服務䘬表徵炻或嬻與、ṌẀἧ䓐娚表徵之商

品炻或䁢嬻與或ṌẀ侴⯽示、↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂妲㍸ὃ㚱

ἧ䓐娚表徵之商品炻䷙㛒农㶟㵮䘬ね⼊炻ṎⰔᶵ㬋䪞䇕埴䁢82ˤ 
⎴法䫔二㡅䫔一枭䫔三嘇則㗗憅⮵商品型態㧉ầ䘬悐↮炻規⭂

ẍ㧉ầṾṢ商品型態炷昌䁢䡢ᾅ商品功能㇨ᶵ⎗或仢䘬型態之⢾炸

之商品炻䁢嬻與、䦇屫炻或䁢嬻與或䦇屫侴⯽示、↢⎋或忚⎋之埴

䁢炻䁢ᶵ㬋䪞䇕埴䁢ˤ㬌規範⬿㖐⛐㕤炻⮵㕤ṾṢ䁢商品⊾㇨㈽ℍ

䘬屯本、⊆≃侴攳䘤䘬商品型態炻㓭シ㈬多⍲屑岋䫱埴䁢炻㗗㏕原

㪲⇑Ṣ㇨⺢䩳ㆸ㝄䘬ὧ干烊⚈㬌䁢性⃵㪲⇑Ṣ⛐䪞䇕ᶲ星㕤ᶵ⇑䘬

⛘ỵ炻侴Ḱẍ規範ˤ劍商品型態⎴㗪Ṏἄ䁢商品表徵之ἧ䓐炻侴⮵

消費者㇨⺋㲃娵嬀䘬商品型態≈ẍ㈬多炻則Ṏ䁢⎴㡅䫔一枭䫔一嘇

㇨規範83ˤ 

                                                        
82  日本Ϛ正ᝯ٩ތХ法಑2న಑1໶಑2ဴ。 
 。ό₀Ι，ӣຝ78，ॲ61-62ߧ  83
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㵅୦኿法 
商㧁法␴ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法⛯Ⱄ䪞䇕法之一䑘炻Ữ℞ᾅ嬟䚖䘬᷎

ᶵ䚠⎴ˤ商㧁法德忶姣Ⅎ㕡⺷岎Ḱ商㧁㪲Ṣ⮰Ⱄ㪲炻ẍᾅ嬟㪲⇑Ṣ

之䥩䙲炻侴ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法則㗗憅⮵商品或服務之表示㍸ὃᾅ嬟䘬

㕡⺷炻⮵㕤㳩忂ⶪ⟜ᶲ␐䞍或叿⎵䘬表示炻㚱㶟㵮或℺䓐䘬ᶵ㬋䪞

䇕埴䁢㗪炻℟橼、ᾳ⇍䘬≈ẍ䤩㬊炻ẍ䵕㊩℔⸛䪞䇕䦑⸷ˤ晾䃞䤩

㬊㧉ầ␐䞍或叿⎵表示䘬規範結㝄炻䓊䓇栆Ụ䌐⌈䘬䎦尉炻Ữ忁⎒

㗗䤩㬊ᶵ㬋䪞䇕埴䁢⮵䚠斄法䙲㇨䓊䓇䘬⍵⮬結㝄炻與商㧁法∝姕

⮰Ⱄ㪲炻䚜㍍岎Ḱ䥩䙲䘬ᾅ晄炻⎴㗪忼ㆸ⮵消費者ᾅ嬟與℔䙲䘬䚖

䘬炻ṵ䦵㚱ᶵ⎴84ˤ 
日本商㧁法ᷕ⮵㕤商㧁之姣Ⅎ炻原⃰ẍ⸛朊者䁢旸烊商品或營

業表示炻ἳ⤪䞍⎵營業⟜㇨䘬⺋⏲Ṣ⼊或䚳㜧炻劍℟⁁表⼘Ἦ㸸䘬

功能炻䫔三Ṣ㛒䴻⎴シἧ䓐侴忈ㆸ㶟㵮炻原㗗由ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䘬

規範Ḱẍ㓹㾇ˤ䃞侴炻ẍ䩳橼㧁嬀ἄ䁢表⼘商品Ἦ㸸䘬㕡⺷炻⛐䎦

⛐䴻㾇䣦㚫Ṍ㖻ᷕ炻⶚㗗䚠䔞㘖念䘬䎦尉炻⚈㬌炻德忶姣Ⅎ⇞度㈧

娵䩳橼商㧁䘬ᾅ嬟炻ㆸ䁢⃰忚商業國⭞䘬嵐⊊ˤ䁢枮ㅱ國晃㼖㳩炻

日本㕤一ḅḅℕ⸜ᾖ㬋䘬商㧁法炻Ṏ⮶ℍ䩳橼商㧁⇞度烊ᶼ㕤二˕

˕˕⸜≈ℍ楔⽟慴嬘⭂㚠85⼴炻劍㚱㍉䓐䩳橼商㧁⇞度䘬國⭞㊯⭂

日本䁢姣Ⅎ國㗪炻Ṏ能䫎⎰䚠斄天㯪炻ἧ與⢾國⇞度䚠⮵ㅱ86ˤ 
二˕一Ḽ⸜四㚰一日炻日本商㧁法嶐↢㕘䘬一枩炻⃩姙℞Ṿ㕘

型態㧁嬀䘬姣Ⅎ炻包㊔≽態、ℐ⁷⚾、柷刚、ỵ伖⍲倚枛ˤ℞䎮由

媪炻晐叿㔠ỵ㈨埻䘬⾓忇忚㬍炻ẍ⍲商品或服務扟ⓖ䫾䔍䘬⣂㧋⊾

⍲品䇴⊾炻Ὗ旸㕤㔯⫿或⚾⼊䘬商㧁徸㻠ᶵ㔟暨㯪炻彭忇冰崟䘬㗗

                                                        
84  ωഏܿ۽ȃέό২ѧ，ӣຝ68，ॲ89-91。 
85  ଻ኈ٨ដۡਪོ員ၥਟӖߒ，http://www.wipo.int/export/sites/www/treaties/ 

en/documents/pdf/madrid_marks.pdfȞᘲ។日期：2019年10月7日ȟ。 
86  ᆩഏၖ，୦኿，2002年，ॲ70ȃ141。 
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ẍ倚枛、柷刚䫱㕘型態䘬㧁嬀ἄ䁢商品或服務䘬表徵ˤ觀媠美國、

劙國䫱ᷣ天國⭞⛯⶚⮵㕘型態表徵㍸ὃ商㧁法ᶲ䘬ᾅ嬟炻㈧娵℞商

㧁⛘ỵ炻⛐日本䘬䚠斄㟰ἳṎ⶚徸㻠⡆≈炻⚈㬌㚱㒜⣏商㧁ᾅ嬟⮵

尉之⽭天炻⎴㗪Ṏ⎗䫎⎰楔⽟慴嬘⭂㚠䘬天㯪87ˤ侫慷⇘日本實務

ᶲ⮵㕤㕘型態表徵䘬暨㯪ẍ⍲㒜⻝ᾅ嬟⮵尉䘬實䙲炻二˕一四⸜䘬

商㧁法ᾖ㬋88ᷕ炻㕤䫔二㡅䫔一枭商㧁䘬⭂佑⡆↿倚枛␴柷刚ἄ䁢

ᾅ嬟⮵尉炻᷎ẍˬ℞Ṿ⥼由埴㓧ᷣ䭉㨇斄ẍ法規␥Ẍ⭂之˭89之䓐

婆炻枸䔁℞Ṿ型態商㧁⡆≈䘬⎗能⿏90ˤ㬌⢾炻≽態、ℐ⁷⚾或ỵ

伖之表徵炻晾㛒㕤䫔二㡅䫔一枭⭂佑ᷕ斉㖶炻Ữ⛐䫔Ḽ㡅䫔二枭規

⭂商㧁姣Ⅎ㗪炻䓛婳㚠ᷕㅱ庱㖶℞㫚姣Ⅎ商㧁之栆型炻℞一䁢ˬ㔯

⫿、⚾⼊、姀嘇、䩳橼⼊䉨或柷刚䘬嬲⊾炻由忁ṃ嬲⊾與㔯⫿、⚾

⼊、姀嘇、䩳橼⼊䉨、柷刚或℞結⎰䳬ㆸ之商㧁˭炻侴≽態91、ℐ

⁷⚾92或ỵ伖93表徵Ⱄ㕤㔯⫿或⚾⼊䘬嬲⊾炻⚈㬌娵䁢包㊔㕤⎗姣Ⅎ

                                                        
87  ҁ成26年法律׽正Ȟҁ成26年法律಑36ဴȟ၌ᇳਪ，಑4ണ ୦኿法喘߳៖

㟂ຫ喘㢞ш้，ॲ161，https://www.jpo.go.jp/system/laws/rule/kaisetu/h26/ 
document/tokkyo_kaisei26_36/04syou.pdfȞᘲ។日期：2019年10月8日ȟ。 

88  ։2015年4月1日ࢊ՗ގޟ本。 
89  নన文為ȶ喇喘тࢇх喑ۡ喫喵喬喘ȷ。所ᒝࢇх，ٷ日本國Ᏼ法಑73న

಑1໶಑6ဴೣۡ，為ϱሧ所ڙॏڼޟх。 
90  ҁ成26年法律׽正Ȟҁ成26年法律಑36ဴȟ၌ᇳਪ，ӣຝ87，ॲ162。. 
91  ଢ଼ᄘ୦኿，߽指ᓍ๿ਢ໢௰ಋՄ׽ᡐޟ文ԅܖყל所ᄺ成ޟ୦኿，ٽԃആ

ႆႫຜܖႫသห७ᡗҰю文ԅܖყޟלᡐϽ，https://www.jpo.go.jp/system/ 
trademark/gaiyo/newtype/index.htmlȞᘲ។日期：2019年10月10日ȟ。 

92  Ӓ჋ყ୦኿，߽指文ԅܖყלਲ਼ᐃຜُ׽ޟᡐՄ౰ҡᡐϽޟ୦኿，

https://www.jpo.go.jp/system/trademark/gaiyo/newtype/index.html Ȟ ᘲ ។ 日

期：2019年10月10日ȟ。 
93  位ည୦኿，߽指о文ԅܖყߣל๿ܻ୦ࠢޟ特ۡ位ည所ᄺ成ޟ୦኿，

https://www.jpo.go.jp/system/trademark/gaiyo/newtype/index.html Ȟ ᘲ ។ 日

期：2019年10月10日ȟ。 
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之商㧁客橼ᷕ炻㈧娵℞法律ᶲ䘬ᾅ嬟94ˤ 

Π、כ୰ݥ 
表徵之ᾅ嬟炻㴱⍲ᶵ㬋䪞䇕⍲商㧁ℑ⣏柀➇炻⶚⤪⇵徘ˤ我國

法⇞橼䲣ᷕ炻ᶵ㬋䪞䇕法炷⌛我國℔⸛Ṍ㖻法95炸與商㧁法⎴㗪⬀

⛐96炻⤪ỽ㍸ὃ商品或服務表徵⬴┬䘬ᾅ嬟炻勚⃰⯙法律規⭂與䚠

斄ℏ㵝ἄ一ṳ䳡ˤ 

୦݈ࠢܖ୛之表徵 
ˬ表徵˭一娆炻⛐我國㚨㖑↢䎦㕤一ḅḅ一⸜⇞⭂之℔⸛Ṍ㖻

法䫔二⋩㡅97炻⮵㕤䚠斄⣏䛦㇨ℙ䞍之ṾṢ⥻⎵、商嘇或℔⎠⎵

䧙、商㧁、商品⭡☐、包裝、⢾觀或℞Ṿ表徵炻㍸ὃ一⭂䦳度之ᾅ

嬟98ˤ᷎㕤晐⼴䘤ⶫ之ˬ℔⸛Ṍ㖻⥼⒉㚫⮵℔⸛Ṍ㖻法䫔二⋩㡅㟰

ẞ之嗽䎮原則˭99炷本㔯ẍᶳ䯉䧙ˬ℔⸛法䫔二⋩㡅嗽䎮原則˭炸

䫔四溆䫔一枭婒㖶媪炻表徵Ὢ㊯㝸枭℟嬀⇍≃或㫉天シ佑100之䈡

                                                        
94  ҁ成26年法律׽正Ȟҁ成26年法律಑36ဴȟ၌ᇳਪ，ӣຝ87，ॲ168。 
95  中๼ҕ國80年2月4日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ಑0704ဴхۡڙϴҀӒ文49న。期໢

ᐣ經ӻԩও正，ശߖΙԩও正為中๼ҕ國100年11月23日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ

಑10000259771ဴхও正ϴҀ಑21ȃ41నన文；ቨॏ಑35-1నన文。本文

оή論Ѕר國Ϛ正ᝯތ法，֯оϴҁҺܾ法ᆎϞ。 
96  Ԥᜰ୦኿法與ϴҁҺܾ法Ϟᜰ߽，၏፜୤Ꭷ謝ሜࢷ，௃對୦݈ࠢܖ୛ȶߒ

኉ȷϞ߳៖ፙ୦኿法與ϴҁҺܾ法Ϟᜰ߽，ԝᓃܻ：සኋ財౰᠌அ本୰ᚠ

研究，2002年，ॲ319-325。  
97  中๼ҕ國80年2月4日ᖂಛ㴰๼ᖂဎԅ಑0704ဴхۡڙϴҀӒ文49న。 
98  1991年ۡڙϞר國ϴҁҺܾ法಑20న。 
99  中๼ҕ國83年7月6日՗ࢇ଱ϴҁҺܾ委員ོ಑143ԩོដ೽ႆ；中๼ҕ國

104年3月18日ϴҁҺܾ委員ོϴᝯԅ಑10414602181ဴхีҀኀХ。၎೎

౩নࠌᗶϐኀХ，ծڏԤᜰߒ኉ϞۡဎЅೣጒϱৠ，ϫԤ୤Ճቋ঄。 
100 此೎所ᆎȶᜋտΨȷܖȶԩौ意ဎȷ，ٷȶϴҁ法಑Π̈న೎౩নࠌȷ಑

4ᘈ಑2໶Ѕ಑3໶Ϟ၌ភ，ᜋտΨ指࢚໶特኉特տᡗ๿，使ࣺᜰੑܖཾٱ
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徵炻℞⼿ẍ表⼘商品或服務Ἦ㸸炻ἧ䚠斄事業或消費者䓐ẍ⋨⇍ᶵ

⎴之商品或服務ˤ娚嗽䎮原則䫔ᶫ溆則忚一㬍解慳炻娚表徵㊯㚱ᶳ

↿ね⼊之一者侴妨灼㵄㔯⫿、⚾⼊、姀嘇、商品⭡☐、包裝、⼊

䉨、或℞倗⎰⺷䈡⇍栗叿炻嵛ẍἧ䚠斄事業或消費者㒂ẍ娵嬀℞䁢

表⼘商品或服務之㧁娴炻᷎啱ẍ與ṾṢ之商品或服務䚠彐⇍ˤ㵅㔯

⫿、⚾⼊、姀嘇、商品⭡☐、包裝、⼊䉨、或℞倗⎰⺷本幓㛒䈡⇍

栗叿炻䃞⚈䚠䔞㗪攻之ἧ䓐炻嵛ἧ䚠斄事業或消費者娵䞍᷎⮯之與

商品或服務Ἦ㸸䓊䓇倗゛ˤ➢㕤㬌⭂佑炻包㊔⥻⎵、商嘇或℔⎠⎵

䧙、商㧁、㧁䪈、商品⭡☐、包裝、⢾觀䫱101炻⎒天℟㚱嬀⇍≃炻

⼿ẍ表⼘商品或服務Ἦ㸸炻⛯⼿ἄ䁢商品或服務之表徵侴⍿ᾅ嬟ˤ 
由㬌觀之炻我國℔⸛Ṍ㖻法ᷕ㇨䧙䘬表徵炻與美國法之營業包

裝⍲日本法之商品或營業表示與商品型態之範⚵⣏农䚠⎴炻⎒天能

䴎Ḱ消費者䈡⭂䘬⌘尉炻嬀⇍商品或服務Ἦ㸸者炻⮵㕤娚䫱㔯⫿、

⚾⼊、姀嘇、⭡☐、包裝、⼊䉨䫱㧁嬀炻䘮⼿㍸ὃ法律ᶲᾅ嬟ˤ  

ೣࡡݲጒ 
䪞䇕法與㘢ㄏ屉䓊㪲法ẍ⼨娵䁢㗗ℑᾳ⮵䩳䘬法柀➇炻⮵㘢ㄏ

屉䓊㇨岎Ḱ䘬㌺Ṿ㪲⇑炻㗗⮵䪞䇕䘬旸⇞炻Ữ事實ᶲ炻二者㚱℞ℙ

⎴䘬䚖䘬炻⎬自ẍ℞㕡⺷䵕嬟䪞䇕䦑⸷102ˤ商㧁之Ὕ⭛本岒ᶲ⎒㗗

ᶵ㬋䪞䇕䘬一䑘103炻⮯ᶵ㬋䪞䇕概念炻⛐商㧁悐↮Ḱẍ℟橼⊾䘬結

                                                                                                                            
າޱ見፝၎特኉，։ுᇯߒڏޣᄔ၎୦݈ࠢܖ୛為࢚特ۡཾٱ所౰ᇧܖ提

供；ԩौ意ဎ，ࠌ指࢚໶ন本ϚڎᜋտΨϞ特኉，Ӱߝ期᝷៉使Ң，使ࣺ

ᜰੑܖཾٱາޱᇯٮޣ஠Ϟ與୦݈ࠢܖ୛ྛپ౰ҡᖒད，၎特኉ӰՄ౰ҡ

ȷЅȶ಑Π意ܒϞѪΙ意ဎ。與୦኿法中Ϟȶᜋտྛپ୛݈ܖտ୦ࠢୢڎ

ဎȷᄂ឴ӣဎ。 
101  ȶϴҁ法಑Π̈న೎౩নࠌȷ಑8ᘈЅ಑9ᘈ。 
102  ቓЌ中，ϴҁҺܾ法，2005年，ॲ275。 
103  ᒦྛݬጡ審，ϴҁҺܾ法ཱི論，έ2005，ގ年，ॲ325。 
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㝄ˤ我國䁢商㧁⇞度與ᶵ㬋䪞䇕⇞度᷎⬀䘬國⭞炻⛐䚠斄⓷柴䘬怑

䓐ᶲ炻ἳ⤪⮵商品或服務表徵䘬ᾅ嬟炻攟㛇⬀⛐䪞⎰⓷柴炻實務忳

ἄḇᶵ䃉䔹ㄖˤ䚜军二˕一Ḽ⸜℔⸛Ṍ㖻法䘬ᾖ㬋炻㖶⭂⶚⍾⼿商

㧁㪲之表徵ᶵ怑䓐℔⸛Ṍ㖻法ᾅ嬟104炻攟ᷭẍἮ⬀⛐䘬䇕嬘炻㙓㗪

句ⷽˤ 

㵄ϴҁҺܾ法 
ὅ䎦埴℔⸛Ṍ㖻法䫔二⋩二㡅䫔一枭規⭂炻ẍ叿⎵之ṾṢ⥻

⎵、商嘇或℔⎠⎵䧙、商㧁、商品⭡☐、包裝、⢾觀、㧁䪈或℞Ṿ

表示ṾṢ商品或服務之表徵炻㕤⎴一或栆Ụ之商品或服務炻䁢䚠⎴

或役Ụ之ἧ䓐炻农與ṾṢ商品或服務㶟㵮者炻ᶵ⼿䁢之ˤ 
本㡅㚨⇅之⇞⭂シ㖐炻ᷫὪ憅⮵日嵐♜慵䘬商業ầ℺埴䁢炻䁢

性⃵事業䁢ἧ商品、營業、服務ᷣ橼䓊䓇㶟㵮之埴䁢炻德忶䤩㬊䘬

㕡⺷炻䵕㊩ⶪ⟜ᶲ䘬℔⸛䪞䇕105ˤ由㬌⎗䞍炻我國⮵㕤䚠斄事業或

消費者㇨娵䞍之叿⎵表徵106炻原⃰㗗德忶ᶵ㬋䪞䇕䘬規範㍸ὃᾅ

嬟烊商㧁法則Ὢ⚈役⸜Ἦ徸㻠㒜⣏ᾅ嬟客橼之範⚵炻⥳包⏓㇨媪䘬

表徵炻侴㚱與℔⸛Ṍ㖻法慵䔲之嗽ˤ 

㵅୦኿法 
我國商㧁法㈧娵商品或服務表徵䘬ᾅ嬟炻⥳㕤二˕˕三⸜Ḽ㚰

                                                        
104 ϴҁҺܾ法಑22న಑2໶。 
105 80.02.04ϴҁҺܾ法ۡڙన文ᇳ݂，https://www.ftc.gov.tw/upload/bd269 

c10-4260-46ea-8ec4-1758c237f12a.pdfȞᘲ។日期：2019年10月2日ȟ。 
ਢ，၎న文ϱৠ߽ညܻ಑20న಑1໶，иన文ۡڙ國ҁҺܾ法ܻ1991年ר 106

文ԅ為ȶࣺᜰ大ಀ所ӓޣȷ，1999ܻࡣ年ও正ਢ，஠Ңᇭও׽為ȶࣺᜰٱ

 .ȷ，期使ᄺ成ौӇ更為݂ጂ，https://www.ftc.govޣ所ලႇᇯޱາੑܖཾ
tw/upload/b7d33aaf-a190-4905-b628-71b7270c42ed.pdfȞᘲ។日期：2019年
10月2日ȟ。Մ2015ܻࡣ年ও正ਢ，Ӕԩ஠Ңᇭও正為ȶ๿名ȷ，與୦኿

法ೣጒΙ致，оᗗջތដ，https://www.ftc.gov.tw/upload/4a035120-41a7-
455c-9733-67ced29b6ccf.pdfȞᘲ។日期：2019年10月2日ȟ。 
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二⋩ℓ日107ᾖ㬋ˤᾖ㬋⇵炻⼿姣Ⅎ䁢商㧁之客橼⁭旸㕤㔯⫿、⚾

⼊、姀嘇、柷刚䳬⎰或℞倗⎰⺷炻᷎㛒攳㓦℟三度䨢攻之䩳橼⼊䉨

ἄ䁢商㧁炻㚱斄⭡☐、包裝䫱℔⸛Ṍ㖻法ᶲ㇨媪之表徵炻䔞䃞ᶵ⛐

ᾅ嬟之↿ˤ晐叿二˕˕三⸜ᾖ法㒜⣏ᾅ嬟客橼包㊔柷刚、倚枛、䩳

橼⼊䉨炻⛯⼿姣Ⅎ䁢商㧁烊二˕一二ᾖ㬋㕥埴之䎦埴商㧁法108炻ℵ

度㒜⍲㕤≽態、ℐ⁷⚾䫱炻原則ᶲ⎒天℟㚱嬀⇍⿏炻嵛ẍἧ商品或

服務之䚠斄消費者嬀⇍䁢䈡⭂Ἦ㸸炻䘮⼿姣Ⅎ䁢商㧁109ˤ 
军㬌炻我國商㧁法⃩姙商㧁姣Ⅎ䘬客橼炻⸦᷶⤪⎴美國法之規

範炻㍉⍾攳㓦態度炻ᶵ旸⭂℞態㧋䧖栆炻侴㗗ẍ㗗⏎能䘤㎖表⼘Ἦ

㸸䘬嬀⇍功能ἄ䁢⇌㕟ὅ㒂ˤὅ䴻㾇悐㘢ㄏ屉䓊⯨妪⭂之ˬ朆⁛䴙

商㧁⮑㞍➢㸾˭110炻朆⁛䴙商㧁ᶵẍ法㡅㇨↿冱之柷刚、䩳橼⼊

䉨、≽態、ℐ⁷⚾、倚枛商㧁䁢旸炻℞Ṿὅ╭奢、妠奢、␛奢䫱⎗

デ䞍之㧁嬀炻⛐䫎⎰規⭂㗪炻䘮㚱⎗能䓛婳姣Ⅎ商㧁炻忚侴⍿⇘ᾅ

嬟ˤょ⛐商㧁⮑㞍實務ᶲ炻ᶵ⎴型態之朆⁛䴙商㧁能ㆸ功䌚Ⅾ姣Ⅎ

䘬暋度與㨇㚫炻⬀⛐䚠䔞之ⶖ䔘⿏ˤἳ⤪㯋␛、妠奢、␛奢䫱朆夾

奢⎗デ䞍䘬商㧁炻℞商㧁⚾㧋⤪ỽ能ẍ㶭㤂、㖶䡢、⬴㔜、客觀、

㊩ᷭ⍲㖻㕤䎮解之㕡⺷⏰䎦炻或⤪ỽ啱由㔯⫿婒㖶或庼ẍ㧋本炻ἧ

                                                        
107 中๼ҕ國92年5月28日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ಑09200095990ဴхও正ϴҀӒ文94

న；ٮՌϴҀ日ଔϲএ月ࢊࡣ՗。 
108 中๼ҕ國100年6月29日ᖂಛ๼ᖂΙဎԅ಑10000136171ဴхও正ϴҀӒ文

111న；ࢊ՗日期，ҥ՗ࢇ଱ۡϞ。中๼ҕ國101年3月26日՗ࢇ଱଱ᇃ經

ԅ಑1010011767ဴхีҀۡՌ101年7月1日ࢊ՗。 
 。國୦኿法಑18నר 109
110 中๼ҕ國93年6月10日經ᔼഋ經௲සԅ಑09320030610ဴхॏۡีҀ；中๼

ҕ國106年9月12日經ᔼഋ經௲සԅ಑10620033011ဴхও正ีҀ。ন名ᆎ

為ȶ立ᡝȃ᚟ՓЅᖐॱ୦኿審ࢥஅྥȷ，為଩ӫҕ國100年6月29日ও正ϴ

ҀϞ୦኿法，໠ܹӈդٗоᜋտ୦݈ࠢܖ୛ྛپϞ኿ᜋ，ࣱ૖成為ຝы߳

៖Ϟࡊᡝ，ࣗও正為ȶߨ༈ಛ୦኿審ࢥஅྥȷ。 
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㪲⇑範⚵⼿ẍ䡢⭂炻᷎ἧ䫔三Ṣ⼿啱由姣Ⅎ℔⏲炻㖶䡢⛘娵嬀娚姣

Ⅎ商㧁⍲℞範⚵炻⛐實務ᶲṵ㚱㈨埻⓷柴⯂⼭⃳服ˤ 

ѥ、μ ้ 
㇨媪表徵炻⎬國規範之䓐婆ᶵ䚉䚠⎴炻ἳ⤪美國Ὢ㊯營業包

裝、日本則包㊔商品或營業䘬表示與商品型態ˤ㍊䨞℞ℏ㵝炻ᶵ⢾

᷶啱由⣏小、⚾⼊、㛸岒、⼊䉨、柷刚、商品⭡☐或包裝、商品本

幓⼊䉨、⺋⏲⍲埴扟㈨ⶏ、⟜㇨裝㼊姕妰䫱天䳈之䳬⎰炻⛐消費者

朊⇵㇨⏰䎦夾奢⍲デ䞍䘬㔜橼⼊尉炻⎒天能䘤㎖表⼘商品或服務Ἦ

㸸䘬功能炻⌛㍸ὃ法律ᶲ䘬ᾅ嬟ˤ我國⮵㬌᷎䃉䈡⭂⎵䧙≈ẍ䧙

␤炻Ữᶵ婾㗗℔⸛Ṍ㖻法㇨䧙之表徵炻或㗗商㧁法ᶲ之䩳橼商㧁炻

⛯與美、日䫱國㇨㊯䧙之範⚵⣏农䚠⎴炻⻟婧消費者之⌘尉⍲Ἦ㸸

䘬嬀⇍功能ˤ 
美國䁢庫㖑㈧娵表徵ᾅ嬟䘬國⭞炻由㕤表徵䘬ℏ㵝ⷠ㴱⍲䩳橼

㧁嬀炻美國法⇞Ὢ德忶法昊⇌㰢炻⮯ᶵ㬋䪞䇕概念圵ℍ商㧁法之規

範炻㍸ὃ䩳橼㧁嬀㕤倗恎商㧁法ᶲ䘬ᾅ嬟ˤ䚠庫之ᶳ炻日本攳㓦䩳

橼商㧁ᾅ嬟䘬㗪䦳庫㘂炻侫慷ᷣ天商業國⭞炻包㊔美國、劙國、⽟

國111䫱炻⛯⶚㚱䚠斄規⭂炻侴䁢與國晃規範㍍年炻⥳㕤一ḅḅℕ⸜

⮶ℍ䩳橼商㧁⇞度烊㕤㬌之⇵炻Ὢẍᶵ㬋䪞䇕旚㬊法Ἦ規範商品或

服務䘬表徵ˤ我國晾㕤一ḅḅ一⸜⇞⭂之℔⸛Ṍ㖻法⮵表徵㍸ὃ䚠

䔞䦳度䘬ᾅ嬟炻䃞军二˕˕三⸜⥳⮯䩳橼⼊䉨䲵ℍ商㧁ᾅ嬟之客

                                                        
111 ़國Ѕኈ國࢐அܻዉᡝ୦኿指хȞFirst Council Directive of 21 December 

1988 to approximate the laws of the Member States relating to trade marks 
(89/104/EEC), OJ L 40, 11.2.1989, P.1 (TM Dir.)ȟ಑2నȞArt. 2，ࡸ၎నೣ

ۡᒝ：୦኿ுҥӈդுоყ文ߒҰϞ኿ᜋಢ成，Ў࢐ڏ文ԅ，ѓࢂ人名ȃ

೩ॎȃԅҔȃኵԅȃܖޑלࠢސѓ၆，ѫौ၎኿ᜋு使與ڏтཾٱϞ୦ࠢ

ጒ，Ϸտܻ1994年Ѕೣڏᇯ，為ᒳඉܛ୛ࣺୢտȟ對ܻ立ᡝ୦኿Ϟ݈ܖ

1995年஠立ᡝ୦኿࡙ڙઽΣ國ϱ୦኿法中。 



154! 成大法學಑39期 2020年6月 

 

橼炻侴⼿䴻由姣Ⅎ⍾⼿⮰Ⱄ㪲ˤ㔜橼觀之炻我國⮵䩳橼㧁嬀與表徵

ᾅ嬟䘬䘤⯽㬟䦳炻與日本法⇞庫䁢䚠役炻Ữ⛐ᾅ嬟客橼䘬範⚵ᶲ炻

則庫栆Ụ美國法䘬攳㓦態度炻⻟婧Ἦ㸸嬀⇍䘬功能ˤ!

肆、表徵保護途徑 

岎Ḱ表徵法律ᶲᾅ嬟⶚䁢ᶾ䓴⎬國嵐⊊炻⚈䁢表徵℟㚱嬀⇍商

品或服務Ἦ㸸䘬功能炻➢㕤⮵表徵㪲⇑Ṣ㈽ℍ慹拊與⽫≃䘬ᾅ晄炻

ẍ溻⊝两临㈽屯炻⎴㗪ᾅ嬟消費者㪲䙲炻ἧ℞能⬱⽫岤屟㇨暨之䓊

品炻ἧ表徵嬀⇍功能ᶵ⍿Ὕ⭛炻䵕㊩ⶪ⟜℔⸛䪞䇕䦑⸷炻ᾅ嬟表徵

ᷫ㗗⽭天ㇳ㭝ˤょ⎬國法⇞側㘗⍲䣦㚫觀念䘤⯽⎬䔘侴ᾅ嬟徼⼹ᶵ

䚉䚠⎴炻㚱ẍᶵ㬋䪞䇕法ᾅ嬟者炻Ṏ㚱ẍ商㧁法規範者炻ỽ䧖徼⼹

庫䁢⥍怑炻᷎䃉䳽⮵之㧁㸾ˤẍᶳ㒔⯙ᶵ㬋䪞䇕與商㧁法⇞ℑ䧖規

範徼⼹≈ẍṳ䳡炻᷎ẍ日本⍲美國之䩳法㕡⺷䁢ἳ炻㍊妶ᾅ嬟徼⼹

之ⶖ䔘ˤ!

一、ύ҆ᝢݿೖጅ೽৪ 
℟㚱嬀⇍功能䘬表徵炻劍ả由ṾṢἧ䓐、㧉ầ、或Ὕ⭛℞㇨表

⼘之₡ῤ炻⛯㗗⇑䓐ᶵ㬋䪞䇕䘬㕡法㎵⭛䪞䇕䦑⸷炻⌛䁢ᶵ㬋䪞䇕

法㇨天規範䘬⮵尉ˤ⚈㬌炻ẍᶵ㬋䪞䇕法Ἦ㍸ὃ表徵ᾅ嬟䘬徼⼹ᷫ

㗗㚨㟡本䘬㕡⺷炻Ữ由㕤商㧁ᾅ嬟之客橼晐叿ⶪ⟜䘤⯽侴徸㻠㒜

⣏炻ẍ农劍⸚表徵⼿ẍ姣Ⅎ䁢商㧁炻侴↢䎦暁慵ᾅ嬟䘬䎦尉ˤ日本

法⇞ᷕ⬀㚱䌐䩳䘬ᶵ㬋䪞䇕⇞度炻攟㛇ẍἮ炻德忶℞ᶵ㬋䪞䇕旚㬊

法Ἦ規範表徵䚠斄嬘柴炻晾䃞Ṏ㚱商㧁法䘬⬀⛐炻Ữ由㕤商㧁ᾅ嬟

客橼範⚵庫䁢䊡晀炻㖑㛇㚜⁭旸㕤⸛朊商㧁之姣Ⅎ炻ⷠ見䘬表徵⤪

䩳橼㧁嬀、包裝⭡☐䫱炻䘮由ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法㇨㵝味炻䷙ἧ⚈ㅱ國

晃嵐⊊侴徸㻠攳㓦商㧁ᾅ嬟客橼炻⮵㕤ᶵ㖻娵⭂商㧁範⚵者炻ṵ㚱
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㇨旸⇞ˤᶼ炻日本ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法⮵㕤表徵ᾅ嬟䘬規範⟒䧙娛䚉炻

⮵㕤法⇞橼䲣䚠役䘬我國炻㚱䚠䔞䘬⍫侫₡ῤ炻⚈㬌本㔯怠㑯ẍ日

本䁢ἳ炻婒㖶ẍᶵ㬋䪞䇕徼⼹Ἦᾅ嬟表徵䘬規範⇞度ˤ 

Рҏڙݲ 
日本ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法⮵㕤ᶵ㬋䪞䇕䘬埴䁢炻Ὢ㍉↿冱㕡⺷䁢

之炻與表徵ᾅ嬟䚠斄者炻ᷣ天包㊔␐䞍⿏表徵之㶟㵮炷䫔二㡅䫔一

枭䫔一嘇炸、叿⎵⿏表徵之℺䓐炷䫔二㡅䫔一枭䫔二嘇炸、商品型

態之㧉ầ炷䫔二㡅䫔一枭䫔三嘇炸ẍ⍲ᶵ實昛徘之規⭂炷䫔二㡅䫔

一枭䫔⋩四嘇炸炻↮⇍ṳ䳡⤪ᶳˤ 

㵄ߒܒޣں኉Ϟ౅౒ 
ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔二㡅䫔一枭䫔一嘇規⭂炻ẍ消費者攻⺋㲃娵

嬀䘬表徵炻ἄ⎴一或栆Ụ䘬ἧ䓐炻或嬻與或ṌẀἧ䓐娚表徵之商

品炻或䁢嬻與或ṌẀ侴⯽示、↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂妲㍸ὃἧ

䓐娚表徵之商品炻农䓇與ṾṢ商品或營業㶟㵮之埴䁢炻䁢ᶵ㬋䪞䇕

埴䁢ˤ本嘇規⭂之䚖䘬炻ᷫ性⃵℟␐䞍⿏䘬表徵炻㚱忈ㆸ消費者Ἦ

㸸㶟㵮䘬ね⼊炻ᾅ嬟事業䘬ᾉ嬥炻ẍ䡢ᾅ℔⸛䘬䪞䇕ˤᷣ⻝本嘇規

⭂之天ẞ炻包㊔烉㳡䁢ṾṢ之表徵、㳢℟㚱␐䞍⿏、㳣䁢⎴一或栆

Ụ䘬表徵、㳤ἧ䓐炻或嬻與或ṌẀ㚱ἧ䓐娚表徵之商品炻或䁢嬻與

或ṌẀ侴⯽示、↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂妲㍸ὃ㚱ἧ䓐娚表徵之

商品、㳥㶟㵮之嘆ˤ 
␐䞍⿏䘬⇌㕟炻⽭枰ὅ㒂商品或服務䘬⿏岒、䧖栆、Ṍ㖻態

㧋、消費客佌、⭋⁛㳣≽、表示䘬ℏ⭡䫱⎬䧖ね事炻䵄⎰⇌㕟之ˤ

军㕤␐䞍䘬䦳度㗗⏎暨忼⇘ℐ國␐䞍䘬䉨態炻或⁭⛐⛘⋨範⚵ℏ␐

䞍⌛⎗烎解慳ᶲ娵䁢炻⤪㝄表徵⛐一ᾳ⛘⋨℟㚱␐䞍⿏炻則ㅱ⛐娚

範⚵ℏḰẍᾅ嬟ˤ㬌⢾炻㇨媪䘬消費者炻Ὢ㊯㇨㚱Ṍ㖻䘬䚠⮵Ṣ炻

ẍ农㕤⇘㚨䳪消費者之攻⎬ᾳ昶㭝䘬Ṍ㖻者炻⛯包㊔⛐ℏˤ⚈侴炻



156! 成大法學಑39期 2020年6月 

 

⛐䈡⭂消費客佌ᷕ塓⺋㲃娵嬀䘬表徵炻Ṏ㈧娵℞␐䞍⿏112ˤ 
ἧ䓐ᶲ徘℟㚱␐䞍⿏䘬表徵炻忈ㆸ消費者䘬㶟㵮炻⌛䁢本嘇㇨

㫚規範之ᶵ㬋䪞䇕埴䁢ˤ㬌嗽之㶟㵮炻ᶵẍ實晃㶟㵮䁢⽭天炻⎒天

㚱忈ㆸ㶟㵮之嘆⌛⎗ˤ⺽崟㶟㵮䘬埴䁢炻昌Ḯ℺䓐者與塓℺䓐者之

攻⬀⛐䪞䇕斄Ὢ䘬⇵㍸ᶳ炻⺽崟營業ᷣ橼㶟㵮䘬ˬ䊡佑㶟㵮埴

䁢˭炻Ṏ包㊔忈ㆸ婌娵二者攻㚱⭮↯營業斄Ὢ␴從Ⱄ㕤ἧ䓐⎴一表

徵䘬普⛀之ˬ⺋佑㶟㵮埴䁢˭ˤ㶟㵮䘬⇌㕟炻ὅ一凔Ṣ䘬忂念䁢㧁

㸾炻⯙表徵䘬ἧ䓐㕡⺷、態㧋䫱ね事炻䵄⎰⇌㕟之113ˤ 

㵅๿名ߒܒ኉ϞࠃҢ 
ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔二㡅䫔一枭䫔二嘇則㗗憅⮵叿⎵⿏表徵䘬℺

䓐埴䁢炻劍ἧ䓐⎴一或栆Ụ㕤ṾṢ叿⎵表徵炻侴䁢自⶙商品或服務

䘬表徵炻或嬻與、ṌẀἧ䓐娚表徵之商品炻或䁢嬻與或ṌẀ侴⯽

示、↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂妲㍸ὃ㚱ἧ䓐娚表徵之商品炻Ṏ䁢

ᶵ㬋䪞䇕埴䁢ˤ與䫔二㡅䫔一枭䫔一嘇規範䚠庫炻␐䞍⿏表徵䘬℺

䓐埴䁢ẍ㶟㵮䁢天ẞ炻ᶼ℺䓐者與塓℺䓐者攻枰⬀⛐䪞䇕斄Ὢ炻或

晾䃉䚜㍍䪞䇕斄Ὢ炻ṵ㚱⎗能塓婌娵䁢⛐䴻㾇ᶲ或䳬䷼ᶲⰔ⎴一ẩ

業或普⛀䘬ね㱩ˤ叿⎵表徵啱由℞䌐䈡䘬品䇴⼊尉䓊䓇顧客愛好炻

⡆≈℞商品或營業䘬屉䓊₡ῤ炻德忶䎦ẋ⨺橼⾓忇⁛㑕炻䷙ἧ㰺㚱

忈ㆸ㶟㵮炻劍⃩姙℺䓐者㏕ὧ干䘬埴䁢炻䃉枰㈽ℍ⽫埨⌛⎗䌚⍾消

費者之斄㲐炻㶉⊾叿⎵表徵攟㛇㈽ℍ䴻營㇨䌚⍾䘬倚嬥⍲䞍⎵度炻

栗䃞朆℔⸛䪞䇕ˤ㓭ὅ本嘇規⭂ᷣ⻝㪲⇑者炻枰䫎⎰ᶳ↿天ẞ烉㳡

自⶙商品之表徵、㳢℟㚱叿⎵⿏、㳣䁢⎴一或栆Ụ䘬表示、㳤ἧ

                                                        
112 ം㟵၌ᇳϚ正ᝯ㜋٩Х法Ȟҁ成27年׽正ގȟ，㱃㯹㰗ཾࣸޟޣ財㰗๊ࢇ

 /ጡ，ॲ60-61，http://www.meti.go.jp/policy/economy/chizai/chiteki/pdf/28yࡉ
full.pdfȞᘲ។日期：2019年9月30日ȟ。 

113 ӣࠉຝ，ॲ64。 
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䓐炻或嬻與或ṌẀ㚱ἧ䓐娚表徵之商品炻或䁢嬻與或ṌẀ侴⯽示、

↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂妲㍸ὃ㚱ἧ䓐娚表徵之商品ˤ㶟㵮炻⶚

朆⽭天㡅ẞ114ˤ 
由㕤本嘇規⭂䘬慵溆⛐ᶵ㬋䪞䇕侴朆㶟㵮炻⚈㬌規範䘬⮵尉ᶵ

⁭天␐䞍炻℞規範䚖䘬㚜ㅱ㖶䡢炻⚈㬌㚱⇍㕤␐䞍炻ẍ叿⎵䧙之ˤ

叿⎵表徵䘬ᾅ嬟ᶵẍ㶟㵮䁢天ẞ炻⚈㬌⮵叿⎵䘬䦳度天㯪㚜檀烊

ょ炻ㅱ忼⇘⤪ỽ䘬䦳度⥳䫎⎰叿⎵䘬天㯪炻ṵㅱ夾ᾳ㟰ね㱩℟橼⇌

㕟炻Ữ㔜橼Ἦ婒炻㚱⽭天忼⇘ℐ國䞍〱䘬⛘㬍115ˤ 

㵆୦ࠢ࠮ᄘϞ዁ҽ 
⛐商品䓇␥忙㛇䞕、䓊品㳩忂㨇⇞䘤忼、ẍ⍲複製㈨埻忚㬍䘬

側㘗ᶳ炻⮵㕤ṾṢ⛐ⶪ⟜ᶲ㈽ℍ慹拊與⊆≃䘬ㆸ㝄Ḱẍ㧉ầ炻ㆸ䁢

䚠䔞⭡㖻䘬事炻劍ả由忁ṃầ℺商品⛐ⶪ⟜ᶲ㳩䩬炻㷃㎵原㪲⇑Ṣ

⛐ⶪ⟜ᶲ䘬⃒⊊炻䟜⢆℔⸛䪞䇕䦑⸷炻⎴㗪Ṏ㚫旵Ỷ㈽ℍ攳䘤䘬シ

栀炻旣䣁䴻㾇䘤⯽ˤ⚈㬌炻䷙ἧ表徵ᶵ⍿㘢ㄏ屉䓊㪲ᾅ嬟炻ṵᶵㅱ

ả由ṾṢ㧉ầ侴⸚㒦自由ⶪ⟜䘬㬋ⷠ忳ἄˤᶵ㬋䪞䇕旚㬊法㕤一ḅ

ḅ三⸜炷⸛ㆸḼ⸜炸ᾖ㬋㗪炻⌛⡆妪䫔二㡅䫔一枭䫔三嘇㚱斄商品

型態䘬㧉ầ116炻規⭂ẍ㧉ầṾṢ商品型態炷昌䁢䡢ᾅ商品功能㇨ᶵ

⎗或仢䘬型態之⢾炸之商品炻䁢嬻與、䦇屫炻或䁢嬻與或䦇屫侴⯽

示、↢⎋或忚⎋之埴䁢炻䁢ᶵ㬋䪞䇕埴䁢ˤ商品型態᷎朆⬴ℐ䫱⎴

㕤商品或營業之表示炻Ữ⎗能㚱慵䔲之嗽炻ἳ⤪商品䘬⭡☐或包裝

Ⱄ㕤商品型態炻Ṏ⎗能䫎⎰ˬ℞Ṿ商品或服務表示˭䘬範⚵炻Ữ由

㕤⮵商品或營業表示之ᾅ嬟天㯪℟㚱␐䞍⿏或叿⎵⿏炻⮵㕤∃忚ℍ

ⶪ⟜之䓊品炻⚈⯂䃉嵛⣈䘬㗪攻䳗䧵℞䞍⎵度炻庫暋忼ㆸ娚天ẞˤ

                                                        
114 ӣࠉຝ，ॲ66。 
115 ӣࠉຝ，ॲ67。 
116 ӣࠉຝ，ॲ69-70。 
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侴㬌嘇規⭂䚜㍍⮵商品型態㍸ὃᾅ嬟炻䷙ἧᶵ℟䞍⎵度炻ṵ能性⃵

㪲⇑Ṣ⛐䪞䇕ᶲ星㕤ᶵ⇑䘬⛘ỵˤ 

㵇Ϛᄂങ述 
ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔二㡅䫔一枭䫔⋩四嘇規⭂炻商品或服務或℞

⺋⏲或Ṍ㖻䚠斄之㔯㚠炷ἳ⤪妪╖、Ộ₡╖、䘤屐╖、ⷛ╖、㓞㒂

䫱炸或忂ᾉ炷昌㔯㚠ẍ⢾℞Ṿ⛐Ṍ㖻ᶲ䘬表示埴䁢炸炻⮵㕤商品之

原䓋⛘、品岒、ℭ⭡、製忈㕡法、䓐徼、㔠慷炻或服務之品岒、ℭ

⭡、䓐徼、㔠慷炻㚱ἧṢ婌娵之表示者炻或嬻與、ṌẀἧ䓐娚表示

之商品炻或䁢嬻與或ṌẀ侴⯽示、↢⎋、忚⎋炻或德忶暣ᾉ忂妲㍸

ὃἧ䓐娚表示之商品炻或㍸ὃἧ䓐娚表示之服務炻䁢ᶵ㬋䪞䇕埴

䁢ˤ 
本嘇Ὢ規範商品或服務之ᶵ實昛徘㇨农䘬ᶵ㬋䪞䇕埴䁢炻ᶵ⁭

㗗原䓊⛘之ᶵ實表示炻⯂包㊔與表徵㚱斄之ᶵ實或℟婌⮶⿏䘬昛

徘ˤ⤪ỽ⇌㕟商品或服務之表示℟㚱婌⮶⿏炻ㅱ夾ᾳ⇍℟橼㟰ἳ侫

慷之炻㟡㒂娚䫱表示䘬ℏ⭡或Ṍ㖻ⶪ⟜ᶲ䘬實晃ね⼊䫱炻娵⭂㗗⏎

㚫ἧṌ㖻者或消費者䓊䓇㶟㵮或婌娵ˤἳ⤪⛐⺋⏲ᷕ⮯ṾṢ商品或

服務ἄ䁢自⶙商品或服務之ℏ⭡炻侴忈ㆸ品岒⃒≋䘬婌娵炻或⛐㭼

庫⺋⏲ᷕ德忶與ṾṢ商品或服務之㭼庫炻⻟婧自⶙䓊品䘬⃒崲⿏炻

䘮㚱婌⮶⿏埴䁢之⎗能117ˤ 

ೣጒϷݙ 
䚠庫㕤劙美䫱ᷣ天國⭞之商㧁規範炻日本攳㓦商㧁ᾅ嬟客橼範

⚵䘬㗪䦳䚠庫怚Ḯ姙⣂炻ᶼ᷎朆ℐ朊⿏䘬攳㓦炻⮵㕤㯋␛、妠奢、

營業⟜㇨裝㼊姕妰䫱炻ṵᶵ⛐商㧁法ᾅ嬟之↿炻⎗見日本⮵㕤⮯ᶵ

㬋䪞䇕規範圵ℍ商㧁法ᷕṵ㚱䔹ㄖˤ䔊䪇日本商㧁⇞度㍉埴姣Ⅎᷣ

                                                        
117 ӣࠉຝ，ॲ109-111。 
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佑炻䷙ἧ攳㓦商㧁ᾅ嬟客橼䘬範⚵炻⤪Ⱄ㛒⍾⼿姣Ⅎ䘬ね⼊炻ṵ枰

⚆㬠ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䘬規範炻㇨ẍ⮵㕤商㧁範⚵娵⭂⯂Ⱄ㧉䱲䘬㧁

嬀炻⏎娵℞商㧁⛘ỵ炻侴怑䓐ᶵ㬋䪞䇕規⭂118ˤ 
由㕤日本法⇞ᷕ㚱⬴㔜䘬ᶵ㬋䪞䇕⇞度炻⮵㕤⥐䣁℔⸛䪞䇕䦑

⸷之埴䁢炻㚱㓹㾇䘬䭉忻炻事實ᶲ䃉枰ẍ㒜⣏商㧁ᾅ嬟範⚵䘬㕡⺷

Ἦ䵕㊩䪞䇕䦑⸷ˤỮ由㕤國晃嵐⊊ἧ䃞炻ᶼ日本實務ᶲ㚱䚠䔞⣂䘬

㟰ἳ㈧娵商品⼊䉨⼿ἄ䁢商品表示侴Ḱẍᾅ嬟炻⚈㬌從婧␴國晃規

範䘬角度炻攳⥳⛐商㧁法ᷕ⮶ℍ䩳橼商㧁䘬⇞度炻䁢怩ℍ㕘型態商

㧁ᾅ嬟䘬䫔一㬍119ˤ二˕一Ḽ⸜之⼴炻㚜攳㓦倚枛、柷刚、≽態、

ℐ⁷⚾或ỵ伖之商㧁䓛婳炻⮵㕤表徵ᾅ嬟徸㻠㍉暁年⇞ˤ 

Γ、୙ኲೖጅ೽৪ 
商㧁法䘬崟㸸炻與ᶵ㬋䪞䇕法䚠⎴炻䘮㗗由Ὕ㪲埴䁢柀➇䘤⯽

                                                        
118 සኋ財౰᠌Ϟ國ሬϽ對ܻ日本୦኿法Ϟኇ៪，ߧУ博೽ᒱ౩士ȞYUASA 

AND HARA法律டցٱ୛所ȟ，ᛳؾஉ律ৱȞலӵ國ሬ法律ٱ୛所ȟᙚ

ឍ，經ᔼഋວ᜹審ដ委員ོ，2015年9月21-24日，ॲ13。  
џຜឈཐޱޣȞVisibleȟ Е ໌  ໌ ȞNon-Visibleȟ Еޱޣџຜឈཐߨ

ଢ଼ᄘ୦኿ȞMoving marksȟ ɒ ᖐॱ୦኿ȞSound marksȟ ɒ 
Ӓ჋ყ୦኿ 
ȞHologram marksȟ 

ɒ ੉ڨ୦኿ȞOlfactory marksȟ ɰ 

༉ҥ᚟Փᄺ成Ϟ୦኿ 
ȞColor marksȟ 

ɒ ញឈ୦኿ȞTouch marksȟ ɰ 

位ည୦኿ȞPosition marksȟ ˧ ڨឈ୦኿ȞTaste marksȟ ɰ 
۹ⲵϱഋ၆Ⱆ೩ॎ้ 
ȞTrade Dressȟ  

ɰ   

ଢ଼ᄘ與ᖐॱϞᖒӫԒ୦኿  ɰ    
119  ᆩഏၖ，ӣຝ86，ॲ70；㰗ཾ財㰗䃰法Ȟώཾ所Ԥ䃰法ȟ喘၌䁃Ȫҁ成6

年法ʂҁ成18年法ȫ，ҁ成8年法律׽正Ȟҁ成8年法律಑68ဴȟ，಑5ണ 
立ᬅ୦኿࡙ڙ喘ᏲΣ，ॲ 159 ， https://www.jpo.go.jp/system/laws/rule/ 
kaisetu/sangyozaisan/document/sangyou_zaisanhou/h8_kaisei_5.pdf Ȟᘲ។日

期：2019年9月20日ȟ。 
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侴Ἦ炻規範叿慵㕤事業⛐商業埴䁢ᷕẍᶵ℔⸛䘬㕡⺷婌⮶消費者炻

侴忈ㆸṾ䪞䇕者䘬㎵⣙ˤ商㧁Ὕ㪲㗗ᶵ㬋䪞䇕䘬一䑘炻侴ᶵ㬋䪞䇕

則㗗一䧖姸㫢䘬Ὕ㪲埴䁢炻ẍ㶟㵮䘬㧁嬀Ἦ䌚⍾消費者䘬曺䜆㗗〾

㕤商業忻⽟ᶼᶵ℔⸛䘬炻本䁢ᶵ㬋䪞䇕法㇨天䤩㬊䘬烊侴德忶商㧁

法䘬⇞⭂ᾅ嬟䫔一ᾳἧ䓐者炻岎Ḱ⮰Ⱄ㪲炻ᷫ㗗➢㕤℔⸛䘬原則炻

䔊䪇䫔一ᾳἧ䓐者娵䞍⇘娚㧁嬀䘬₡ῤ炻㈽ℍ⽫≃⮯之⺢䩳䁢℟㚱

嬀⇍功能䘬表徵炻劍⃩姙ṾṢἧ䓐⎴一㧁嬀侴從ᷕ䌚⇑炻⌛㗗䟜⢆

℔⸛原則120ˤ美國倗恎⌛㗗德忶商㧁法⇞Ἦᾅ嬟表徵炻⚈䁢倗恎᷎

䃉䌐䩳䘬ᶵ㬋䪞䇕法炻侴㗗⮯ᶵ㬋䪞䇕䘬䱦䤆圵ℍ䚠斄法規ᷕ炻㓭

⛐表徵ᾅ嬟䘬規範ᶲ炻ṵ㗗ẍ商㧁法䁢之炻勚ṳ䳡⤪ᶳˤ 

छ୽ڙݲ 
美國倗恎法⇞㚱斄表徵之ᾅ嬟炻Ὢẍ倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)

䁢ᷣ天ὅ㒂ˤ晾䃞娚㡅㔯自一ḅ四ᶫ⸜121⌛⶚㕥埴炻Ữ㗗㚱斄ᶵ㬋

䪞䇕䘬㟰ἳ炻ṵ⣂ẍⶆ䘬ᶵ㬋䪞䇕法ᷣ⻝之122ˤ䚜军一ḅᶫ˕⸜

ẋ炻倗恎法昊攳⥳⮯䫔四⋩三㡅(a)怑䓐㕤⎬䧖ᶵ⎴型態䘬ᶵ實⺋

⏲、商㧁Ὕ⭛、表徵㧉ầ䫱㟰ἳ123炻德忶⎠法⇌㰢䘬⺢㥳炻娚㡅㔯

徸㻠䘤⯽ㆸᷣ⻝ᶵ㬋䪞䇕䘬椾天ⶍ℟ˤ一ḅℓℓ⸜國㚫ᾖ㬋䫔四⋩

                                                        
120 MCCARTHY, supra note 13,Ő2:9, at 2-16~17 &Ő2:34, at 2-62. 
121 छ國ᖒ٤୦኿法ܻ1946年7月5日ۡڙ，ҥ؇ᏇߞᖂಛȞPresident Harry 

Trumanȟ᛫ဍ，ܻٮΙ年ࢊࡣ՗。Lanham ActŐ46(a) (15 U.S.C.Ő1051 
note). 

122 ३ܻ࿋ਢ಑43న(a)ޟҢᇭ，ᖃ使௴ڥശኄဎޟ၌ភ，ϫѫ࢐࿱ХϚᄂޟങ

述ܖᇲᏲߒޟܒҰ，Մฒ法ѓ֤Ϛ正ᝯޟތ所Ԥᄘኺ，ІՄ࢐಑44న(h)ޟ
ೣጒ中݂ጂ提Ѕȶ對Ϛ正ᝯ߳ޟތ៖ȷ，Ӱ此ෆԤо಑44నհ為Ϛ正ᝯތ

ೣጒޟᄺད，ծӵ法଱րؚޟ௰ݰօᝢή，ശತϫо಑43న(a)為кೣࢺ

ጒ。MCCARTHY, supra note 13,Ő27:7, at 27-14~27-15. 
123 MCCARTHY, supra note 13,Ő1:18, at 1-34.5~1-35. 
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三㡅(a)䘬規⭂124炻㒜⣏℞怑䓐範⚵炻℞ᷕẍ表徵Ὕ⭛⍲ᶵ實昛徘䁢

ℑᾳᷣ天栆型125炻ㆸ䁢倗恎法ᷕᾅ嬟表徵嬀⇍功能之慵天規範ˤ 

㵄ߒ኉߭৛ 
ὅ倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)ᷣ⻝表徵Ὕ⭛炻℞天ẞ包㊔烉㳡ἧ

䓐㧁嬀炷Ὢ㊯㔯⫿、⮰㚱⎵娆、⎵䧙、䫎嘇、⚾㟰或℞倗⎰⺷炸炻

或ᶵ實Ἦ㸸表示126烊㳢ⶆ與ⶆ之攻䘬商業埴䁢烊㳣與商品或服務䚠

斄者烊㳤㚱忈ㆸ㶟㵮之嘆炻或忈ㆸ婌娵炻或⮵㕤與ṾṢ、Ἦ㸸、岲

≑者、或䓊品或服務之娵⎗或商業㳣≽炻㚱倗专、斄忋或倗゛䘬㫢

仼烊㳥原⏲⚈㬌ṃ埴䁢㚱⍿㎵⭛之嘆ˤ 
䫔四⋩三㡅(a)ᾅ嬟䘬⮵尉㵝味⶚姣Ⅎ⍲㛒姣Ⅎ之表徵炻䁢法昊

ℙ忂䘬見解烊侴娚規⭂㗗倗恎商㧁法ᷕⓗ一⮵㕤㛒姣Ⅎ表徵䘬Ὕ⭛

㍸ὃ㓹㾇䭉忻炻℞䚖䘬㗗䁢旚㬊消費者⮵㕤䓊品Ἦ㸸䘬㶟㵮炻ẍ與

ṾṢ䘬䓊品䚠⋨⇍炻性⃵㛒姣Ⅎ表徵䃉法啱由商㧁法之規範埴ἧ℞

㪲⇑炻农ἧ℞表徵之嬀⇍功能⍿⇘Ὕ⭛炻䓊䓇ⶪ⟜ᶲᶵ㬋䪞䇕之ᶵ

℔⸛䎦尉ˤ倗恎㚨檀法昊⛐一ḅḅ二⸜Two Pesos, Inc. v. Taco 
Cabana, Inc.127炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Two Pesos case炸ᷕ㊯↢炻䫔四⋩三

                                                        
124 Public Law 100-667, 102 Stat. 3935, November 16, 1988, https://www.gpo. 

gov/fdsys/pkg/STATUTE-102/pdf/STATUTE-102-Pg3935.pdf (last visited Sep. 
15, 2019). 

125 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:8, at 27-19. 
126 ശԞ३ܻ對౰ӴޟྛپϚᄂങ述，پࡣᘗ஻ᇯ為對ᇧഅߒྛپޟޱҰϚᄂ

һѓࢂϞ。MCCARTHY, supra note 13,Ő27:14, at 27-28. 
127 505 U.S. 763 (1992). 本ਰೝΰວ人Ȟ։ন֙ȟTaco Cabana, Inc.，Ռ1978年

ଔӵኈԎ經ᕊഀॵ೿ᚇᓡᢈ，೯፲Ꮞՙরॵ1985。ސ年ΰວ人Ȟ։ೝ֙ȟ

Two PesosᓡᢈܻHouston໠ᄍ。ҥܻTwo Pesosᓡᢈ所௴Ңޟ၆Ⱆкᚠࠉڷ

述Taco Cabanaߒޟ኉ߨலࣺխ，Ӱ此ন֙Taco Cabanaܻ1987年ӵኈԎࠒ

ୢӴП法଱對Two Pesosٷछ國ᖒ٤୦኿法಑43న(a)提ଔߒ኉߭৛ວ೪。

ӵӴП法଱審౩ഋϷ，法଱ᇯ為：ন֙ޟᕊཾѓ၆Ϛڎ功૖ܒ，иڎԤᜋ

տܒՄϚ࡟ᜌ݂಑Π意ဎ；ೝ֙Ϟᕊཾѓ၆ٮԤഅ成ੑາޱ౅౒ᇲᇯϞ
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㡅(a)ᾅ嬟䫎⎰天ẞ䘬㛒姣Ⅎ表徵炻侴䫔二㡅㚱斄姣Ⅎ商㧁䘬一凔天

ẞ炻原則ᶲ⎗怑䓐㕤⇌㕟㛒姣Ⅎ表徵㗗⏎⍿⇘䫔四⋩三㡅(a)之ᾅ

嬟ˤ⮵㕤㛒姣Ⅎ表徵㍸ὃ倗恎ᾅ嬟䘬姜⚈炻䫱⎴㕤姣Ⅎ商㧁䘬ᾅ  
嬟128ˤ 

㵅Ϛᄂങ述 
事業扟ⓖ℞商品或服務炻昌Ḯ⛐䓊品旬≈㧁示或婒㖶⢾炻Ṏⷠ

德忶⺋⏲⭋⁛炻忼⇘⁛怆䓊品屯妲䘬䚖䘬炻㊃Ἦ消費者䘬岤屟ˤ䓊

品屯妲䘬範⚵䚠䔞⺋㲃炻包㊔䓊品₡㟤、㔠慷、品岒、ℏ⭡、製忈

者、原䓊⛘䫱炻Ⱄ㕤䓊品本幓䘬䈡⿏與䈡徵炻㓠斄消費者㗗⏎岤屟

䘬ᷣ天ὅ㒂炻劍䁢ᶵ實之昛徘炻ἳ⤪䓊品ℏ⭡與㧁示ᶵ⎴、㧁示之

㔠慷與實晃ᶵ䫎、或製忈者之㧁示拗婌炻⮯ἧ消費者㍍㓞拗婌䘬妲

〗炻忈ㆸ㪲䙲䘬㎵⭛炻侴ᶼ⮵㕤℞Ṿẍ㬋䔞㕡⺷扟ⓖ之業者᷎ᶵ℔

⸛ˤ㬌⢾炻消費者⚈ᶵ實或婌⮶⿏⺋⏲䘬⭋⁛炻⮵䓊品妲〗娵䞍㚱

婌炻侴䁢ᶵ㬋䡢之岤屟㰢⭂炻Ṏ⮯ἧ䪞䇕者╒⣙顧客⍲慹拊ᶲ⇑

䙲炻╒⣙ⶪ⟜℔⸛忳ἄ之㓰能129ˤ㓭ᶵ實昛徘之埴䁢炻䁢ᶵ㬋䪞䇕

規範之慵天栆型炻Ṏ䈥≽表徵嬀⇍功能䘬䵕专ˤὅ昛徘䘬ℏ⭡炻ᷣ

天⎗⋨↮䁢⛘䎮Ἦ㸸之ᶵ實昛徘、䓊品⿏岒或品岒之ᶵ實昛徘、ᶵ

實⺋⏲炻ẍ⍲⮵ṾṢ商業埴䁢䘬ᶵ實昛徘ˤ 

                                                                                                                            
ဲ。Ӱ此րؚন֙Ϟᕊཾѓ၆受߭ڗ৛，ೝ֙ᔖ፫ᓻন֙Ϟཬ৛，ٮौؑ

ೝ֙對ڏᓡᢈϞ೩ॎϠоও׽。ᖒ٤ΰວ法଱಑Ϥ٠ଟ法଱ۡ޻ࠌӴП法

଱ޟ見၌，ᇯ為ӴП法଱ӵᎌҢ法律ΰ࢐ᎌ࿋ٮ，ޟЛڏࡻրؚ，Մሻӱ

ΰວ人Two Pesosޟк஻。本ਰΰວՍᖒ٤ശଽ法଱，ԟӵތ論ھڎԤᜋ

տޟܒᕊཾѓ၆，࢐֏ϫ໸ᜌ݂಑Π意ဎ，ۖ受ᖒ٤୦኿法಑43న(a)߳ޟ

៖。ശଽ法଱ܻ本ਰ審౩ࡣրؚᇯ為：ᖒ٤୦኿法಑43న(a)對༈ಛ୦኿Ѕ

ᕊཾѓ၆ϞᎌҢ，ᔖ௴ࣺڥӣϞրᘞ኿ྥ，Ӱ此ྱٷ಑43న(a)所፜ؑ߳៖

 。രڎޟԤ౩ҥौؑ಑Π意ဎؠٮ，ܒԤϞᜋտھڎᕊཾѓ၆，ԃޟ
128 Two Pesos case, 505 U.S. at 768 & 776. 
129 ؙ෮؆，ϴҁҺܾ法，2016年，ॲ163-164。 
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㳡⛘䎮Ἦ㸸之ᶵ實昛徘 
倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)℟橼規範ᶵ實䘬⛘䎮Ἦ㸸表示炻⃩姙

䈡⭂⛘⋨䘬製忈者㚱㪲ἧ䓐䛇實䘬⛘䎮⎵䧙炻ẍ與ᶵ⛐娚⛘⋨製忈

䘬䓊品䚠⋨⇍130ˤ 
㳢⿏岒或品岒之ᶵ實昛徘 
㫚ᷣ⻝ᶵ實昛徘炻⽭枰娚ᶵ實䘬悐↮㗗⮵ˬ䓊品⚢㚱䘬品岒或

䈡徵˭㇨䁢炻Ṏ⌛ᶵ實昛徘䘬ℏ⭡⽭枰℟㚱慵天⿏炻⚈䁢℟㚱慵天

⿏䘬昛徘㚫⼙枧消費者䘬岤屟㰢⭂炻忁ㇵ㗗ᶵ㬋䪞䇕法㇨天規範

䘬ˤ⣂㔠法昊ẍ昛徘ℏ⭡㗗⏎℟㚱慵天⿏ 䁢⇌㕟ˬᶵ實˭䘬㕡

法炻䷙ἧ塓⏲䘬昛徘⛐㔯佑ᶲ⌛䁢ᶵ實炻原⏲ṵ枰嫱㖶℞慵天    
⿏131ˤ 

㳣ᶵ實⺋⏲ 
⮵㕤ᶵ實⺋⏲䘬嫱㖶炻法昊䘤⯽↢ℑ昶㭝㕡⺷烉A.原⏲⽭枰嫱

㖶塓⏲⁛怆䴎消費者䘬䛇實妲〗或ᷣ⻝䁢ỽ烊B.原⏲⽭枰嫱㖶娚妲

〗或ᷣ⻝㚱婌⮶消費者之嘆ˤ㒂㬌炻⎗↮䁢ℑ䧖ᶵ實⺋⏲䘬型態烉

䫔一、⺋⏲表朊ᶲ⌛㗗嘃‥䘬烊䫔二、⺋⏲⛐㔯佑ᶲ㗗䛇實䘬炻Ữ

㗗⯙㔜橼觀之炻㚱婌⮶之嘆132ˤ天句ℍ䫔四⋩三㡅(a)之規範炻ᶵ實

䘬昛徘⽭枰Ⱄ㕤事實䘬一悐↮炻⤪㝄⁭⮵商品或服務䘬⿏岒或品岒

表忼シ見炻᷎ᶵ㥳ㆸ133ˤἳ⤪⏡㌏炷puffing炸⺋⏲炻⁭㗗一䧖㧉䱲

䘬或忶㕤娯⻝䘬⺋⏲倚㖶炻一凔⎰䎮䘬消費者᷎ᶵ㚫⚈㬌䚠ᾉ䓊品

䘬㍷徘或婒㖶炻娵䁢Ⱄ㕤シ見䘬一悐↮炻ᶵ㥳ㆸ䫔四⋩三㡅(a)㇨天

規範䘬範䔯134炻⚈侴ᷣ⻝⏡㌏⺋⏲ⷠ䓐ẍἄ䁢ᶵ實⺋⏲之㈿彗ˤ 

                                                        
130 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:49, at 27-104~27-105. 
131 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:35, at 27-70~27-74. 
132 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:55, at 27-111. 
133 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:56, at 27-119. 
134 ֚௧ޟ᜸࠮џϷ為兩ᆍ：㳡֚௧࢐Ιᆍၓ大ȃ֚቟ޟኄ֙，Ιএӫ౩ޟᗊ
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天嫱㖶⺋⏲⮵消費者䓊䓇姸㫢或婌⮶炻暨天⇘忼ỽ䧖䦳度炻Ṏ

⌛㚱⣂⮹消費者⍿⇘姸㫢或婌⮶⥳ㆸ䩳烎一凔娵䁢炻⍿⇘姸㫢或婌

⮶䘬消費者Ṣ㔠炻⽭枰忼⇘ˬ㖶栗䘬˭炷appreciable炸、ˬ℟㚱䴙妰

ᶲ 栗 叿 ⿏ 䘬 ˭ 炷 statistically significant 炸 、 ˬ 慵 天 悐 ↮ 䘬 ˭

炷 significant portion 炸或㗗ˬ⣏悐↮枸㛇ᷕ䘬教倥⣏䛦˭炷 a 
substantial proportion of the intended audience炸ˤỮ由㕤㍸↢㬌栆嫱

㖶或忚埴消費者婧㞍炻⮵原⏲侴妨枰剙費䚠䔞⣏䘬慹拊與䱦≃炻⚈

㬌㚱ṃ法昊⇑䓐商㧁Ὕ㪲㟰ẞᷕ⮵㕤㶟㵮娵⭂䘬法則Ἦ⇌㕟㗗⏎䁢

ᶵ實⺋⏲炻⤪㝄能嫱㖶塓⏲シ⚾姸㫢或婌⮶消費者炻⯙㍐⭂消費者

事實ᶲ⍿⇘姸㫢135ˤ!

㳤⮵ṾṢ商業埴䁢之ᶵ實昛徘 
一ḅℓℓ⸜ᾖ㬋⼴䘬倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)炻䤩㬊⛐商業⺋

⏲或Ὣ扟ᷕἧ䓐與ṾṢ㚱斄䘬商業埴䁢之ᶵ實昛徘炻䷙ἧᶵ實昛徘

䘬⮵尉᷎朆斄㕤商品或服務䘬⿏岒或品岒炻ṵ能⍿⇘ᾅ嬟ˤ㬌規⭂

⛐二˕˕˕⸜The Procter & Gamble Co. v. Randy L. Haugen136炷本㔯

ẍᶳ䯉䧙P&G case炸一㟰ᷕ炻↠栗℞慵天⿏ˤ娚㟰原⏲炷⌛ᶲ姜

Ṣ 炸 The Proctor & Gamble Company and Proctor & Gamble 
Distributing Company炷本㔯ẍᶳ⎰䧙P&G炸與塓⏲炷⌛塓ᶲ姜Ṣ炸

Amway Corporation炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Amway炸⛐扟ⓖ㶭㻼之⭞䓐䓊品

⍲消費⿏䓊品ᶲ㚱䚜㍍䪞䇕斄ὪˤAmway䘬䓊品Ὢ由䵚嶗䴻扟商屑

岋炻᷎德忶AmVox忂妲䲣䴙ἄ䁢䴻扟商之攻㹅忂䘬䭉忻ˤ⎎一塓⏲

                                                                                                                            
，к஻ޟܒΙૡࢂϚོࣺ߬，Մฒ法к஻಑43న(a)。㳢֚௧џ૖ѓٮޱີ

ծоߨல዁ጙޟПԒ為౰ࠢߒޟ述，此ᆍߒ述һོೝᇯ為༉࢐፲П意見ޟ

ᖐ݂，ϰڏ౪ߒپᎷӴޟޟ࿋大ࣺޱႀ。֚௧ኄ֙提供Οኄ֙୦Ѕᇧഅߒ

೨Ռҥѿൟᡱኄ֙୦Ѕᇧഅޱ對ِڏ論॒೰，оጂ߳ᝯ߳ٮތራӫ法ޟ୦

ཾِ論。MCCARTHY, supra note 13,Ő27:38, at 27-77~27-78. 
135 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:57~Ő27:58, at 27-121~27-123.  
136 222 F.3d 1262 (10th Cir. 2000). 
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炷⌛塓ᶲ姜Ṣ炸Randy L. Haugen炷本㔯ẍᶳ䯉䧙Haugen炸䁢Amway
䓊品䘬䴻扟商炻㕤一ḅḅḼ⸜四㚰⛐AmVox䲣䴙ᶲ℔⏲表示烉P&G
䘬䷥塩⛐暣夾䭨䚖ᶲ℔攳與㐺㖎㔁㚫攻䘬斄Ὢ炻᷎表示P&G⣏悐↮

䘬䓊品⇑㼌悥䓐ẍ㓗㊩㐺㖎㔁㚫炻℞䓊品ᶲ᷎栗示Ḯ㐺㖎䘬㧁    
娴137ˤP&G⮵㬌㍸崟姜姇炻ᷣ⻝Haugen␴Amway㔋ⶫ䘬妲〗ἧ消費

者娵䁢岤屟P&G䘬䓊品㗗䓐ẍ㓗㊩㐺㖎炻侴ἧP&G⣙⍣䚠斄消費

者ˤ⛘㕡法昊ẍ䯉㖻⇌㰢炷summary judgment炸138楩⚆P&G㚱斄倗

                                                        
137 P&G๿名ޟ౰ࠢLOGOȶMan in the Moonȷ，኿ᜋყኺྛپ፜୤見：

http://www.businessinsider.com/pg-puts-moon-in-new-logo-despite-satanist- 
 accusations-2013-5Ȟᘲ។日期：2019年9月16日ȟ。 

  
138 指࿋ٱ人對ਰӇ中ޟкौٱᄂȞmaterial factsȟϚԆӵઍ正ތޟដ

Ȟgenuine issueȟܖਰӇ༉ਖ਼Ѕ法律୰ᚠਢ，法଱Ϛ經໠৳審౩ՄЅԞ၌

ؚਰӇޟΙᆍПԒ。ਲ਼ᐃछ國ȶᖒ٤ҕٱວ೪ೣࠌȷȞFed. R. Civil P.ȟ，

ӵວ೪໠ۖ20Јࡣ，ԃݎ經ວ๎แוȞpleadingsȟȃܤ៩Ȟdiscoveryȟо

ЅӈդࡇᇱਪȞaffidavitȟ݂ߒ࿋ٱ人對ਰӇޟкौٱᄂϚԆӵઍ正ތޟ

ដ，ᇯ為ՌϏӵ法律ΰᔖ࿋ഽວޟΙП࿋ٱ人џᓍਢҧ፜法৳հюᙏܾր

ؚ。ϯྱ़छ法ຠڐ，http://lawyer.get.com.tw/Dic/DictionaryDetail.aspx? 
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恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)䘬ᷣ⻝139炻䎮由娵䁢℞㇨ᷣ⻝嘃‥ᶵ實䘬悐

↮與P&G䓊品䘬⚢㚱品岒或䈡徵䃉斄ˤ倗恎ᶲ姜法昊䫔⋩ⶉ徜法昊

則娵䁢P&Gᷣ⻝䫔四⋩三㡅(a)㚱䎮由炻⚈䁢Ὢ䇕ᶵ實昛徘ᷫ與P&G
䘬商業埴䁢㚱斄炻⮯℔⎠與㐺㖎忋結炻㘿示℔⎠䘬商業埴䁢㗗ᶵ忻

⽟䘬炻侴㎵⭛℔⎠䘬倚嬥␴顧客愛好140ˤ 
國㚫⛐倗恎商㧁法䘬ᾖ妪ᷕ晾㛒⮵㕤商業埴䁢≈ẍ⭂佑炻Ữ解

慳ᶲㅱ娚包⏓商業Ṍ㖻或與℔⎠䈡⭂商業㳣≽㚱斄䘬埴䁢炻P&Gἧ

䓐℞䓊品扟ⓖ⇑㼌䘬埴䁢炻解慳ᶲṎⰔ之ˤ䓊品䘬扟ⓖ⍲岤屟᷎ᶵ

⎒➢㕤℞本幓䘬㓰䓐炻Ṏ➢㕤㔜橼⼊尉⍲㍐ⲯ䘬₡ῤ炻⚈㬌ẩ業德

忶⺋㲃䘬㳣≽炻包㊔㖶㗇ẋ妨、岲≑、ヰ┬㋸岰䫱炻Ἦ⟹忈℞⼊尉

␴₡ῤ觀ˤ本㟰ᷕ㚱斄P&G㍸ὃ㋸㫦䴎㐺㖎㔁㚫䘬妲〗炻㘿示消費

者ㅱ娚岒䔹℞岤屟商品㇨㍐ⲯ䘬₡ῤ炻⌛㗗㚱斄ṾṢ商業埴䁢䘬昛

徘141ˤ 

ೣጒϷݙ 
ẍ倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)ἄ䁢ᾅ嬟表徵之ᷣ天ὅ㒂炻ᷫ㗗䴻

忶⣂⸜䘬法⇞嬲朑炻圵ℍ原⃰ẍ㘖忂法規範之ᶵ㬋䪞䇕⇞度炻᷎德

忶法昊⇌ἳ法徸㬍䳗䧵⼊ㆸˤ昌Ḯ⛐商業ᶲἧ䓐表徵忈ㆸ㶟㵮之

嘆炻䚜㍍Ὕ⭛表徵䘬嬀⇍功能⢾炻⮵㕤ᶵ實昛徘䘬埴䁢炻ἧ消費者

婌娵表徵㇨⁛怆䘬妲〗者炻ṎⰔ⮵嬀⇍功能䘬䟜⢆ˤ商㧁Ὕ⭛本Ἦ

⌛Ⱄᶵ㬋䪞䇕炻⮯商㧁與ᶵ㬋䪞䇕⇞度ᷕ與表徵ᾅ嬟䚠斄之概念炻

㔜⎰㕤⎴一規⭂炻ㆸ䁢⎴㗪包⏓商㧁⍲ᶵ㬋䪞䇕䘬實橼法律ˤ德忶

                                                                                                                            
iDT=78607Ȟᘲ។日期：2019年10月12日ȟ。 

139 ӴП法଱ϞրؚΝ߽஠P&GԤᜰᖒ٤୦኿法ޟк஻ȃนтԎ፦ᖽоЅ෇ф

೰ӈ፫ᓻޟഋϷҺпᙏܾրؚ，ٮሻӱԤᜰ୦ཾ߭᠌՗為ڷϚ正ᝯޟތк

஻。P&G case, 222 F.3d at 1269. 
140 P&G case, 222 F.3d at 1272. 
141 P&G case, 222 F.3d at 1271-73. 
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⛐⎴一⣿法律橼䲣ᶳ忳ἄ炻㍸ὃ䚠⎴䘬ᾅ嬟炻ẍ䵕㊩⇞度䘬一农⿏

與⎗枸㷔⿏142烊㚱斄商㧁ᾅ嬟天ẞ炻包㊔嬀⇍⿏之℟⁁、朆功能⿏

之娵⭂炻ẍ⍲㶟㵮之嘆䘬⇌㕟炻㕤ᷣ⻝表徵ᾅ嬟㗪炻⛯一橼怑䓐ˤ 
美國倗恎法㍉⍾㬌䧖規範㕡⺷炻Ὢ⚈倗恎㰺㚱一⣿⬴㔜䘬ᶵ㬋

䪞䇕法炻劍㛒⺽忚ᶵ㬋䪞䇕䘬概念炻⮯㚫ἧ㛒姣Ⅎ表徵炻或℞ṾὝ

⭛表徵䘬ᶵ㬋䪞䇕埴䁢䃉從規範炻⼙枧ⶪ⟜Ṍ㖻䦑⸷䓂懭炻䃉法忼

⇘商㧁⇞度䵕㊩䪞䇕䦑⸷之䚖䘬ˤ倗恎商㧁法㍉埴商㧁ἧ䓐ᷣ佑炻

⮵㕤㛒姣Ⅎ之表徵本⎗㍸ὃᾅ嬟炻⚈㬌㕤商㧁法ᷕ⺽忚ᶵ㬋䪞䇕概

念䘬 法炻᷎ᶵ㚫䓊䓇ᾅ嬟ᶵ␐䘬ね⼊ˤ⍰炻晾䃞⁭㚱一ᾳ㡅㔯規

範炻➢㕤美國⇌ἳ法䘬⇞度炻法昊䘬⇌㰢⃰ἳ炻ㆸ䁢法㡅解慳之慵

天⍫侫Ἦ㸸ˤ㓭晾䃞⁭ẍ倗恎商㧁法䫔四⋩三㡅(a)ἄ䁢表徵ᾅ嬟之

ὅ㒂炻Ữ德忶⇌ἳ㊀㜇原則䘬怑䓐炻徸㻠⺢㥳䚠斄⓷柴䘬法律橼

䲣ˤ!

Π、μ ้ 
表徵ᾅ嬟䘬徼⼹炻晐⎬國法⇞側㘗、Ṣ㔯觀念與䣦㚫䑘⠫䘤⯽

㚱䔘炻ἳ⤪美國法䘬ᾅ嬟橼䲣炻㗗由法昊⇌㰢徸㻠⼊ㆸ炻㖑㛇娵䁢

⮵表徵䘬Ὕ⭛Ⱄᶵ㬋䪞䇕䘬範䔯炻Ữ晐叿ᶵ㬋䪞䇕概念圵ℍ商㧁法

䘬㡅㔯規範炻ᶵ婾㗗⏎⍾⼿商㧁姣Ⅎ炻⛯⼿ὅ倗恎商㧁法婳㯪㓹

㾇ˤ日本⎹Ἦ㗗ẍᶵ㬋䪞䇕旚㬊法ἄ䁢ᾅ嬟表徵䘬ὅ㒂炻役⸜Ἦ䁢

與Ṿ國⇞度㍍年炻徸㬍攳㓦䩳橼、≽態、ℐ⁷⚾、柷刚、ỵ伖⍲倚

枛䫱㕘型態商㧁炻ἧ表徵Ṏ㚱⍾⼿商㧁ᾅ嬟䘬⎗能炻ㆸ䁢商㧁法與

ᶵ㬋䪞䇕法᷎埴䘬㨇⇞ˤ我國䩳法㕡⺷役Ụ㕤日本法炻㍉商㧁法與

℔⸛Ṍ㖻法暁年⇞炻Ữ⮵㕤ᾅ嬟䘬範⚵炻則庫栆Ụ美國法䘬攳㓦態

度炻⻟婧嬀⇍功能之℟⁁䁢婳㯪之➢䢶ˤ䃉婾㍉埴ỽ䧖徼⼹炻⮵㕤

                                                        
142 MCCARTHY, supra note 13,Ő27:18, at 27-40. 
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表徵ᾅ嬟䘬規範䘮䩳㕤嬀⇍功能䘬䎮婾➢䢶侴岎Ḱ炻㖐⛐䵕专䪞䇕

ⶪ⟜䘬䦑⸷ˤ晐叿㗪攻㍐䦣與法⇞嬲朑炻⣂㔠國⭞⮵㕤表徵嬘柴䘬

㍊妶炻⛯⎴㗪⺢䩳⛐ᶵ㬋䪞䇕法與商㧁法䘬ṌḺἄ䓐ᶲ炻啱由二者

䚠庼䚠ㆸ炻⺢㥳㚜⬴┬䘬㨇⇞ˤ!

伍、結 論 

我國⮵㕤表徵之ᾅ嬟炻原Ὢ由ᶵ㬋䪞䇕徼⼹Ḱẍ規範炻娵䁢⮵

㕤表徵之㧉ầ炻ὪⰔ一䧖ᶵ㬋䪞䇕䘬栆型ˤ㚱揹㕤我國商㧁㪲㍉姣

Ⅎᾅ嬟⇞度炻⁭⮵㕤⶚姣Ⅎ商㧁㍸ὃὝ⭛之㓹㾇䭉忻炻䃞商㧁Ὕ⭛

態㧋Ⰼ↢ᶵ䩖、㫢仼ㇳ法ᶵ㕟㍐昛↢㕘炻昌Ḯ㛒䴻商㧁㪲Ṣ⎴シ侴

ἧ䓐之⁛䴙Ὕ㪲態㧋⢾炻⮵㕤營業ᾉ嬥䘬∥䩲、彃⊌侽俀ㆸ㝄䘬姸

⍾䫱旣䣁℔⸛䪞䇕之ね事炻㚱⽭天德忶℔⸛Ṍ㖻法䩳㕤墄⃭⛘ỵ炻

ẍ⻴墄商㧁姣Ⅎᷣ佑⮵表徵ᾅ嬟之ᶵ嵛ˤ 
㔜橼觀之炻我國⮵㕤商㧁ᾅ嬟客橼䘬範⚵炻⶚㒜⣏⤪美國法之

規⭂炻Ữ⯙ᾅ嬟徼⼹侴妨炻ᷣ天ṵ㍉⍾日本法之ᶵ㬋䪞䇕徼⼹ˤ䔊

䪇我國⤪日本一凔炻䁢商㧁法與℔⸛Ṍ㖻法᷎⬀䘬法⇞炻⎗㖶䡢⋨

↮⶚姣Ⅎ者怑䓐商㧁法炻㛒姣Ⅎ表徵⥳句ℍ℔⸛Ṍ㖻法規範ˤ㛒姣

Ⅎ表徵ᷕ炻⍰⎗↮䁢叿⎵表徵ẍ⍲ἧ䓐表徵炻叿⎵表徵之ᾅ嬟㕤℔

⸛Ṍ㖻法䫔二⋩二㡅⶚㚱規⭂143炻Ữ㛒忼叿⎵䦳度之ἧ䓐表徵炻我

國䎦埴法᷎ᷕ䃉䚠斄規範ˤ 
军㕤我國℔⸛Ṍ㖻法䫔二⋩Ḽ㡅䘬概㊔㡅㫦炻規⭂事業ᶵ⼿䁢

                                                        
143 ᆣᢎר國ϴҁҺܾ法Ѕ୦኿法對ܻ๿名ߒ኉Ϟ߳៖，џϷ為Ѳᆍ᜸࠮：㳡

與๿名୦኿ᄺ成౅౒ᇲᇯϞဲ，ೣܻۡ୦኿法಑68న；㳢෵ཬ๿名୦኿ᜋ

տ߬ܖܒៗϞဲ，ೣܻۡ୦኿法಑70న಑1໶಑1෡；㳣о๿名୦኿中Ϟ文

ԅհ為ߨ୦኿使ҢϞᕊཾкᡝ名ᆎ，ೣܻۡ୦኿法಑70న಑1໶಑2෡；㳤

዁ҽҐຝыϞ๿名ߒ኉，ೣܻۡϴҁ法಑22న。 



ፕ߄ቻߥៈচ߾ᆶೕጄ೼৩! 169 

 

蘇文萱 

℞Ṿ嵛ẍ⼙枧Ṍ㖻䦑⸷之㫢仼或栗⣙℔⸛之埴䁢炻⮵㕤㛒忼叿⎵䦳

度之表徵㗗⏎㚱怑䓐䘬检⛘烎㞍教我國䚠斄㟰ἳ炻ẍ表徵之檀度㈬

多144ᷣ⻝忽⍵䫔二⋩Ḽ㡅者晾朆⮹見炻Ữ䷙ἧ娵䁢㚱檀度㈬多䘬埴

䁢⬀⛐炻法昊ṵ⣂娵䁢᷎䃉栗⣙℔⸛或㛒⼙枧Ṍ㖻䦑⸷侴Ḱẍ楩

⚆ˤ⍫䄏㚨檀法昊一˕一⸜度⎘ᶲ⫿䫔ḅḅ三嘇⇌㰢145媪烉ˬ事業

ẍ檀度㈬多ṾṢ䞍⎵商品之⢾觀或表徵炻䧵㤝㒨旬ṾṢ䞍⎵⺋⏲或

商嬥䫱㕡法炻㥐⍾℞≒≃ㆸ㝄炻或ẍ䧵㤝㫢䝆或消㤝晙⋧慵天Ṍ㖻

屯妲炻侴嵛ẍ⺽Ṣ拗婌之㕡⺷炻從事Ṍ㖻之埴䁢炻ὅ㔜橼Ṍ㖻䦑⸷

䵄⎰侫慷炻⤪⶚忈ㆸ䔞事Ṣ攻之䥩法ᶲ⇑䙲↮惵或⌙晒屈㑼㤝度ᶵ

⸛堉之ね⼊㗪炻⚢⎗娵䁢與ᶲ攳㡅㔯146規⭂⎰农ˤょ῀事業之埴䁢

᷎䃉㫢仼或栗⣙℔⸛炻或⮵ⶪ⟜ᶲ之㓰能䪞䇕䃉⥐⭛炻或ᶵ嵛ẍ⼙

枧Ṍ㖻䦑⸷者炻則䃉娚㡅之怑䓐˭炻侴㬌一⇌㰢シ㖐䁢䚠斄⇌㰢㇨

㍉䲵147ˤ由㬌⎗䞍炻我國實務ᶲ⮵㕤檀度㈬多埴䁢炻⛐ᶵ⍿㘢ㄏ屉

                                                        
144 ଽ࡙ש᠛Ȟdead copyȟ，ӵዉࢸȞኈ國ȃ࿅士ȟᆎ為ѷᗵܒ዁ҽȞslavish 

imitationȟ，ڏ՗為ϞϚ࿋ܒ，ӵܻཾٱϚڥ໌ࡦ，對ܻ୦ࠢޑלȃѴ

ᢎȃ೩ॎ้，։߯џо經ҥڏтഺհ௰юܻѿൟ，ծ၎ࠓཾٱ為࿽ࣸ研

ีȃ投ၥܖഺഅޟາҢ與ᆠΨ，為ས߯ٙՄΙ成Ϛᡐש᠛т人୦ࠢߒ኉，

ӌყӵѿൟΰڥுϚ࿋ޟᝯތᓺ༖。༁ሜറ，ϴҁҺܾ法಑Π̈న಑Ιȃ

Π໶ȶߒ኉ȷϞ意ဎЅڏ與ཱིԒኺடց߳៖Ϟᜰ߽，ԝᓃܻ：ᝯތ法與ස

ኋ財౰法ϞҺོ˕˕ࣺҡ與ࣺࠋϞ໢，Π2009，ގ年，ॲ390-391。 
145 ശଽ法଱101年࡙Ѯΰԅ಑993ဴրؚ߽ΰວ人छ୦Vita-MixԤ३ϴѧ與ೝ

ΰວ人ᏚॳӌཾԤ३ϴѧ໢，ବ對፡౩ᐠ౰ࠢѴᢎ೩ॎ࢐֏അ成౅౒Ϟތ

ஈ。ᗶณΰວ人Ϟ౰ࠢ೩ॎȞ፡౩ᐠϞৠݔЅஅ৴ȟӵछ國ᕕটຝыڥு

立ᡝ୦኿Ϟ߳៖，ծശଽ法଱ᇯ為系ތ፡౩ᐠܻѿൟΰٮฒᝯތΰϞᐿ特

ᜋտܒ，ΰວ人һҐ૖ᜌ݂ೝΰວ人Ԥդᛇڏߣ౰ࠢ，ܖᑖྃ෢ᑎྃੑܖ

ᗴ匿१ौҺܾၥଉ，Մ࢈意Еੑາޱᇲᇯ௃ٱҺܾϞ՗為；ܖೝΰວ人೯

፲፡౩ᐠϞ՗為，ٗоኇ៪ΰວ人ܻѿൟΰϞᝯތӴ位，ՌฒϴҁҺܾ法

಑24నȞࡸ：為౪՗法಑25నȟೣۡϞᎌҢ。 
146 ߽指࿋ਢϞϴҁҺܾ法಑24న，為౪՗法಑25న。 
րؚȃසኋ財౰法଱107年ٱԃසኋ財౰法଱106年࡙ҕϴΰԅ಑5ဴҕٽ 147



170! 成大法學಑39期 2020年6月 

 

䓊㪲ᾅ嬟ᶼ㛒忼叿⎵表徵䘬䦳度之ᶳ炻能⏎ᷣ⻝℔⸛Ṍ㖻法䫔二⋩

Ḽ㡅炻ṵ㚱䔹ㄖˤ!

䵄ᶲ㇨徘炻本㔯見解娵䁢炻䪁⛐℔⸛Ṍ㖻法ᾅ晄℔⸛䪞䇕之䩳

⟜炻劍表徵之ἧ䓐㚱⼙枧䪞䇕䦑⸷之嘆炻ᶵ婾叿⎵與⏎炻⛯ㅱ㚱䚠

斄規範㨇⇞ˤṎ⌛炻⛐性⃵消費者星ℍ㶟㵮之⎴㗪炻Ṏ枰慵夾事業

忚ℍⶪ⟜㈽屯䘬≒≃炻䃞炻表徵ἧ䓐ㆸ㝄䘬ᾅ嬟⛐我國規範ᷕ㗗仢

᷷䘬炻⚈娵䁢㛒忼叿⎵䦳度之ἧ䓐Ⱄ㕤複製自由䘬範⚵炻斄㕤㬌

溆炻本㔯娵䁢日本法䘬規範㚱℞⍫侫₡ῤˤ日本ᶵ㬋䪞䇕旚㬊法䫔

二㡅䫔一枭䫔三嘇䤩㬊商品型態之㧉ầ炻⌛㗗䁢ᾅ嬟∃忚ℍⶪ⟜之

表徵侴⇞⭂炻性⃵㕘忚ⶪ⟜之表徵㪲⇑Ṣ星㕤䪞䇕ᶲ䘬≋⊊ˤὅ娚

㡅㔯規⭂炻⻟婧㧉ầ埴䁢之ᶵ㬋⿏炻娵䁢⛐檀度㈬多ṾṢ商品型

態炻製忈↢℟㚱實岒⎴一型態䘬商品炻⌛Ⱄᶵ㬋䪞䇕埴䁢148炻䷙ἧ

ᶵ℟商㧁或⮰⇑䫱㘢ㄏ屉䓊㪲炻Ṏ䃉枰忼⇘叿⎵䘬䦳度炻ṵ䴎Ḱ一

⭂㛇攻䘬ᾅ嬟149炻溻⊝事業䘬㈽屯炻⮵㕤ⶪ⟜䘬列⿏䪞䇕ㇵ㚱≑

䙲ˤ!

                                                                                                                            
࡙ҕϴΰܾԅ಑1ဴҕٱրؚȃശଽ法଱107年࡙Ѯΰԅ಑1967ဴրؚ้。 

148 日本Ϛ正ᝯ٩ތХ法಑2న಑5໶。 
᎛୵Ϟߑ٩Х法಑19న಑5໶嗅Ϟೣۡ，ܻ日本國ϱՌശތ日本Ϛ正ᝯٷ 149

日ଔᆗ3年ϱ，о዁ҽт人୦ࠢ࠮ᄘϞ୦ࠢ，為ᡱ與ȃનၩ，ܖ為ᡱ與ܖ

નၩՄ৤Ұȃюο໌ܖοϞ՗為，為Ϛ正ᝯތ՗為。࿱Х୦ࠢ࠮ᄘ዁ҽϞ

ೣ߽ۡ為ᗗջ᠌ց人所投ΣϞၥߜ與഼Ψ，ӵᗙҐႀ法律߳៖Ϟแ࡙ࠉ，

։ᎏт人ցҢ，Ӱ此ӵ投ၥӱԝޟӫ౩期໢ϱ࿱Хт人ޟ዁ҽ，឴ܻ對ፒ

ᇧՌҥޟ३ڙ，Ӱ此๝Ϡ३ۡ期໢Ϟೣۡ࢐ӫ౩ޟ。ം㟵၌ᇳϚ正ᝯ㜋٩

Х法Ȟҁ成27年׽正ގȟ，ӣຝ112，ॲ185-187。 
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